


/ Ihre crossmediale Kommunikation im ZEIT:Hamburg Kosmos

ZEITELONLINE

lD”'E JIT =)

HAMBURG-A

ZEITELHAMBL R(

am Mittwoch

Polizebeineats gegen 1-ihrigen: Was bekannt et was nicht » Wie Sejetz des.

Testregels « Harry-Potter- Masical weder verschoben » 26 neue Corona-Fille »
Wemn gehort der Namburger Sportverein’”

Hamburg-Podcast Elbvertisfung
Alle lieben Caspar

o Il ¢

Print + E-Paper Digital Audio Events

ZEIT:Hamburg Print- und ZEIT:Hamburg Newsletter ,,elbvertiefung” Der ZEIT:Hamburg Podcast ,,elbvertiefung” Zahlreiche Veranstaltungen wie
E-Paperausgabe mit einer Reichweite von (Mo-Sa) mit 107.000 Abonnent:innen und (samstags) widmet sich wochentlich z. B. die Lange Nacht der ZEIT
98.000 Leser:innen (b4p 2024). ZEIT ONLINE mit 391.000 wechselnden Schwerpunktthemen —von

Unique User:innen aus Hamburg.

Wirtschaft Gber Bildung bis hin zu Kultur.

b4p 2024; Reichweitenzusammensetzung: Libeck, Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg, Segeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg, Lineburg, Rotenburg (Wimme), Soltau-Fallingbostel, Stade.

@ Nutzer im Zeitraum Januar — Marz 2023; AGOF daily digital facts

advise.zeit.de
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ZEIT VERLAGSGRUPPE 3

/ DIE ZEIT ist anders

ZEITZLONLINE

Nahost-Liveblog US-Wahl Krankenhausreform Buchmesse Ukraine-Krieg Aktuelle Themen

0 o i
Imagefilm tiber die ZEIT Verlagsgruppe

ZEIT Advise


https://zeitverlagsgruppe.sharepoint.com/sites/videos/_layouts/15/stream.aspx?id=%2Fsites%2Fvideos%2FVideos%2FImagefilm%2FImagefilm%20%C3%BCber%20die%20ZEIT%20Verlagsgruppe%2Emp4&referrer=StreamWebApp%2EWeb&referrerScenario=AddressBarCopied%2Eview%2E2cc9baba%2D08a5%2D416f%2D964c%2D6325276d21b9

/ ZEIT:Hamburg
Kosmos — der
verlassliche Anker der
Metropolregion

DIE ZEIT ist auf Wachstumskurs: Noch nie zuvor wurde DIE ZEIT
von so vielen Menschen gelesen wie jetzt. Mit Rekordauflagen in
Folge entwickelt sich die ZEIT als einziges Printmedium positiv
gegen den Trend. DIE ZEIT bedient als ,,Stimme der Vernunft*
ein gesellschaftliches Bedurfnis nach wertschatzendem und
Orientierung gebendem Journalismus. In der Metropolregion
Hamburg tbernimmt diese Aufgabe der ZEIT:Hamburg Kosmos.

ZEIT:Hamburg ordnet nicht nur ein und inspiriert, gibt
Orientierung und Denkanst6Be, sondern tritt auch in den Dialog
mit den Leser:innen und kommuniziert, was die Metropolregion
Hamburg wirklich bewegt. Und genau damit etablierte sich das
crossmediale Angebot von ZEIT:Hamburg zu einer festen
Konstante im Alltag der Leser:innen.

Von der taglichen Dosis an gut kuratierten, lokalen Nachrichten
bis hin zu ausflhrlichen Recherchen, die tiefe Strukturen
durchdringen: Die ZEIT:Hamburg Redaktion schafft einen
qualitativ hochwertigen Regional- und Lokaljournalismus flr alle
Bedurfnisse und Uber alle Medien hinweg.

ZEIT:Hamburg Kosmos - Dialograum fiir Hamburg und sein
Umland. Geschichten in Print, Digital und Event.

advise.zeit.de




/ ZEIT:Hamburg
Print + E-Paper

Das Fenster der Metropolregion

ZEIT:Hamburg liefert einmalim Monat auf

bis zu 24 Seiten ausfuhrlich recherchierte Berichte,
Nachrichten, Reportagen und Analysen zu den
bewegenden Themen der Stadt Hamburg und
ihrem Umland. ZEIT:Hamburg ordnet nicht nur ein
und inspiriert, gibt Orientierung und Denkanst6Be,
sondern tritt auch in den Dialog mit den Leser:innen
und kommuniziert, was die Metropolregion
Hamburg wirklich bewegt.

advise.zeit.de : 1 ZEITAdVISe



PROFIL

/ ZEIT:Hamburg

=DIE & 7EIT B

Erscheinungsart: ... bietet als Regionalausgabe Raum flr Geschichten aus Hamburg —. S i
als eigenes Ressortin DIE ZEIT und Umgebung und ist damit das groBte Ressort der ZEIT.

Verkaufte Auflage:

46.453 Exemplare (Verlagsangabe) __grgcheint alle vier Wochen, immer am letzten Donnerstag des Monats, g |
Reichweite: und liefert auf bis zu 24 Seiten ausfuhrlich recherchierte Berichte, 3 : @ )\

98.000 Leser (b4p 2024) Nachrichten, Reportagen und Analysen zu den bewegenden Themen Pieorine ( i1 oﬁbtadt
Zielgruppe: der Stadt Hamburg und ihrem Umland. ST Secal

Alle Hamburger:innen sowie
die Bewohner:innen der
Metropolregion

Fm gchnapp(‘hen Nicht se;n Dmg

Eh seln i N beinge. wondern s b e SPD)

.. umfasstim Verbreitungsgebiet die folgenden Stadte/Kreise: Lubeck,
Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg, Segeberg, Steinburg,
Stormarn, Hamburg, Harburg, Luneburg, Rotenburg (Wimme), Soltau
Fallingbostel, Sylt und Stade.

advise.zeit.de




ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Leserschaft auf einen Blick

REICHWEITE
“I]E(:BLR(,AUS(ABI JET g 98 OOO

Menschen lesen ZEIT:Hamburg.

EXKLUSIVLESER:INNEN

61.000

Leser:innen erreichen Sie
ausschlieBlich mit ZEIT:Hamburg
und damit nicht mit dem
Hamburger Abendblatt, der WELT
oder der WELT am Sonntag im
Verbreitungsgebiet der
ZEIT:Hamburg.

Quelle: best for planning 2024, Reichweitenzusammensetzung: Liibeck, Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg,
Segeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg, Liineburg, Rotenburg (Wimme), Soltau-Fallingbostel, Stade.

advise.zeit.de

@ Alter Geschlecht

49 Jahre ‘

69 % Manner
M 31 % Frauen

EINKAUFSBUMMEL

81 %

der ZEIT:HH Leser:innen gehen

mind. einmal im Monat shoppen.

NACHHALTIGER KONSUM

70 %

der ZEIT:HH Leser:innen achten
beim Kauf auf die Nachhaltigkeit
der Produkte.

HHNE > 3.500 € Studium

KONSUMORIENTIERT

95 %

der ZEIT:HH Leser:innen leisten
sich gerne teure Sachen.

LUXUSAFFINITAT

76 %

der ZEIT:HH Leser:innen finden,
dass Luxus das Leben schoner
macht.

ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Ihre Werbebotschaft an die Metropolregion
Hamburg

® Kiel

Bremen
°

Mit ZEIT:Hamburg erreichen Sie
ausschlieBlich potenzielle Kunden aus
den Stadten/ Kreisen: Lubeck, Herzogtum
Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg, ZEIT:HH, HA, Wams HH
Segeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg,
Harburg, Luneburg, Rotenburg (Wimme),
Soltau-Fallingbostel, Sylt und Stade. Wams HH

Braunschweig
Hannover °
°

B ZEIT:HH und WamS HH

advise.zeit.de



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Termine

Ausgabe Erscheinungstermin
01/2025 30.01.2025
02/2025 20.02.2025
03/2025 27.03.2025
04/2025 30.04.2025
05/2025 28.05.2025
06/2025 26.06.2025
07/2025 31.07.2025
08/2025 28.08.2025
09/2025 25.09.2025
10/2025 30.10.2025
11/2025 27.11.2025
12/2025 30.12.2025

Anzeigenschluss:
Advertorialschluss:
Druckunterlagenschluss:

advise.zeit.de

2 Wochen vor Erscheinen, 16 Uhr
4 Wochen vor Erscheinen, 12 Uhr
Freitag vor Erscheinen, 12 Uhr

ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Anzeigenformate

Alleinplatzierte Anzeigen

. 5

Format Satzspiegel in mm (B x H) Preis
1 1/1 Seite 371 x528 22.176,00 €
2 1/2 Seite quer 371 x264 12.196,80 €
3 1/3 Seite quer 371x176 8.205,12€
4 Magazinformat 220,5x290 9.313,92 €
5 1/4 Seite Eckfeld 220,5x220 6.431,04 €
6 1/4 Seite quer 371x132 6.431,04 €

Weitere Formate auf Anfrage. Alle Preise zzgl. MwSt.

Anzeigenschluss:
Advertorialschluss:
Druckunterlagenschluss:

advise.zeit.de

2 Wochen vor Erscheinen, 16 Uhr
4 Wochen vor Erscheinen, 12 Uhr
Freitag vor Erscheinen, 12 Uhr

Sonderformate
1
2
3

Format Satzspiegel in mm (B xH) Preis
1 Ressortkopfanzeige* 48 x 35 1.800,-€
2 Textteilanzeige** (Mindestformat) 70,5 x 50 1.750,-€
3  Werbefeld klein*** 188x117 1.110,-€
4  Werbefeld mittel*** 145,5x 150 2.350,-€
5 Werbefeld groB*** 220,5x150 3.310,-€

* Eine Anzeige pro Ausgabe mdglich; Platzierung nur auf Aufschlagseite.
** 2 Textteilanzeigen pro Ausgabe moglich; nicht auf der Aufschlagseite.

*** Nicht alleinplatziert buchbar.

10

ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Alleinplatzierte Advertorials

Alles aus einer Hand:

e Individuell: Gestaltung nach Ihren Bedurfnissen

e Wirksam: Redaktionellanmutende Gestaltung

e Praktisch: Umfassende, detaillierte
Informationen und Abbildungen zu Produkten

e Bequem: Sie liefern nur Text- und Bildmaterial

2 3 < 5
6
Format Satzspiegel in mm (B x H) Media Kreativkosten Gesamtpreis
1 1/1 Seite 371x528 22.176,00€ 4.600-€ 26.776,-€
2 1/2 Seite quer 371x264 12.196,80 € 3.200,-€ 15.396,80 €
3 1/3 Seite quer 371x176 8.205,12 € 2.800,-€ 11.005,12€
4 Magazinformat 220,5x290 9.313,92€ 3.200,-€ 12.513,92€
5 1/4 Seite Eckfeld 220,5x220 6.431,04 € 2.400,-€ 8.831,04€
6 1/4 Seite quer 371x132 6.431,04 € 2.400,-€ 8.831,04€

Advertorial ohne Masterlayout. Weitere Formate auf Anfrage. Alle Preise zzgl. MwSt. Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig.
Alle Preise zzgl. MwSt.

advise.zeit.de

T Al ME WE BE o ai
TWEDI NI NE EE YO ORY

" Lesefol
als Stal

1"

rderung: Comics
rt ins Lese-Leben

ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER 12

/ Themenspeziale Impressionen

A = SCHON &
BLACK FRIDAY £ 3 =
P/ N =

LANGE NACHT
DER ZEIT
HAMBURG

- Blick ins neue Layout

advise.zeit.de ZEIT Advise


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/10/20240924_Ansichstsexemplare_ZEIT_Hamburg.pdf#page=5

ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Themenspeziale Termine

THEMENSPEZIALE ET AS
Female Empowerment 20.02.2025 23.01.2025
Career, Work & Education 27.03.2025 04.03.2025
Immobilien in HH 27.03.2025 27.02.2025
WAS TUN! Mit Erbschaften 30.04.2025 03.04.2025
OMR 30.04.2025 03.04.2025
Lange Nacht der ZEIT 28.05.2025 30.04.2025
Immobilien in HH 28.05.2025 30.04.2025
Engagement neu denken 26.06.2025 28.05.2025

Terminanderungen unter Vorbehalt

advise.zeit.de

THEMEN ET AS
WAS TUN! fur Hamburg 28.08.2025 31.07.2025
I(mwnrloobbltIl(iaennégl((zi:onif:lj;rl]age/Private Banking) 28.08.2025 31.07.2025
Career, Work & Education 25.09.2025 28.08.2025
Health & Care 25.09.2025 28.08.2025
Profitopolis Hamburg 30.10.2025 02.10.2025
Black Friday 27.11.2025 30.10.2025
Weihnachten (inkl. Kulturhighlights 97.11.2025 30.10.2025

Hamburg)

ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Advertorialpreise und -Formate

FEMALE
EMPOWERMENT

16 Pt Fern der Lander Ve jer traudvoll
d

ht die Headline zum Text in 28 Pt Schriftgrésse

‘. ’{ l ‘ ‘I'

advise.zeit.de

- Spezifikationen

14

Format Spezifikationen

Mediapreis  Kreativpreis Gesamtpreis

Bild groB: 183 x 203 mm

Bild klein: 42,5 x 49,5 mm

Titel: max. 70 Zeichen

Text: max. 3500 Zeichen
Bildunterschrifttext:

max. 700 Zeichen

Informationen und Kontakt Text:
max. 400 Zeichen

Kontakt Adresse: max. 120 Zeichen
Servicetext Titel: max. 50 Zeichen
Servicetext: max. 850 Zeichen

@ 1/2Seite

(371 x264 mm)

11.088,-€ 1.100-€ 12.188,-€

Bild groB: 131 x 80 mm
Bild klein: 42,5 x 42 mm

. gtf;'ﬁe Titel: max. 45 Zeichen
P Text: max. 2560 Zeichen
(184,5 x 264 mm) Blldunterschrlft: max. 30(2‘Ze|chen 5.544,-€ 650,—-€ 6.194,—-€
Information ,,Kurz gefasst Text:
max. 600 Zeichen
Information ,,Kontakt“ Text:
max. 100 Zeichen
Bild groB: 131 x 80 mm
Bild klein: 42,5 x 42 mm
. Titel: max. 45 Zeichen
. g)lllti;:tze Text: max. 3050 Zeichen
P Bildunterschrift: max. 300 Zeichen 5.544,-€ 650,—-€ 6.194,—-€
(184,5 x 264 mm) Information Text:

max. 330 Zeichen
Information ,,Kontakt“ Text:
max. 100 Zeichen

* Keine Alleinplatzierung moglich; Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
Alle Preise zzgl. MwSt.

ZEIT Advise


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/10/241001_Speziale_Formate_ZEIT_HH.pdf

ZEIT:HAMBURG THEMENSPEZIAL 15

/ Advertorialpreise und -Formate

Spezifikationen Mediapreis  Kreativpreis Gesamtpreis

T T z : e e Format

LANGE NACHT

Bild: 82 x 58 mm
Titel: max. 75 Zeichen

DER ZEIT ‘ 1/8 Seite Text: max. 1480 Zeichen
HAMBURG (1845x 132 mm  Bildunterschrift: max. 120 Zeichen 2.772,~€ 325-€  3.097,-€
L ree ’ Information Text: max. 90 Zeichen
o Information ,,Anbieter Name*“ Text:
max. 100 Zeichen
Bild: 42,5 x40 mm
70 Z. Ub hrift Hi ht die Headli T in 28 Pt Schrif - 45 Z. Oberschrift Headline fiir in 22 Pt 3¢ EXPERT:INNEN ‘ 1l16 Seite 1Itel-: max. 35 ZeIChen
erschrift ,‘er s'te‘T >|e eadline zum Text in 28 Pt Schriftgrdsse W':‘””jIP — 1M DIALOG Option 1 ext: max.. 750 Zeichen
VN p “ .
PN N6 ! E Linformationen“ Text: 1.386,-€ 165,-€ 1.551,-€
o1 5x1azmm  Max 340 Zeichen
L/\- ’ »Anbieter Name*“ Text:
: ” max. 80 Zeichen
. Bild: 88 x 58 mm
. 1OIF;I§OSne2|te Titel: max. 35 Zeichen
Text: max. 440 Zeichen 1.386,-€ 165,-€ 1.551,-€
(91,5 x 132 mm) »Ausfuhrliche Informationen® Text:

advise.zeit.de

- Spezifikationen

max. 160 Zeichen

* Keine Alleinplatzierung moglich; Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.

Alle Preise zzgl. MwSt.

ZEIT Advise


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/10/241001_Speziale_Formate_ZEIT_HH.pdf

ZEIT:HAMBURG THEMENSPEZIAL

/ Advertorialpreise und -Formate

45 Z. Oberschrift Headline fiir in 22 Pt

LANGE NACHT
DER ZEIT
HAMBURG

Hier steht die Headline zum Text in 28 Pt

= : m A i

70 Z. Uberschrift Hier steht die Headline zum Text in 28 Pt Schriftgrdsse S i e

~ . E";Yd@'g:rfﬂmy.’liv . x x
: . -

>

- Spezifikationen

16

Format Spezifikationen Mediapreis  Kreativpreis Gesamtpreis
® Expert:innen Bild: max. 39 x42 mm
im Dialog Text: max. 750 Zeichen 1.386,-¢€ 165-€ 1.551,-¢€
Bild: max. 42,5 x 40
@® 1/32 Seite Titel: max. 25 Zeichen
(45 x 132 mm) Text: max. 350 Zeichen 693,-¢€ 165-€ 858,-¢€
»Anbieter Name*“: max. 100 Zeichen
. Bild-Text-Format Bild: 42,5 x40 mm
oder Produkt- Titel: max. 25 Zeichen
empfehlung Text: max. 350 Zeichen 346,50 € 165,-€ 511,50 €
»~Anbieter Name*“ Text:
(45 x66 mm) max. 100 Zeichen

advise.zeit.de

* Keine Alleinplatzierung moglich; Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
Alle Preise zzgl. MwSt.

ZEIT Advise


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/10/241001_Speziale_Formate_ZEIT_HH.pdf

ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER 17

/ Individuelle Advertorialstrecke

AnzeiGE

warice e
DAS MACHT LUST AUF EIN PANNTES UND INDIVIDUALITAT STATT @gyé
BESIN ES WEIHNACHTSSHOPPING STANDARD - 4 T R
PASSAGENVIERTEL | ol i : GALLERIA o
== ™ ! Wichiae WAS HAT S MIT BN : or
FRAGEN, AUF DIE ES ANTWORTEN GIBT. VHH-WEIHNACHTSBUSSEN

EIN GESCHENK FUR ALLE,
DIE DAS SHOPPEN LIEBEN

ZENTRAL ZWISCHEN POSTSTRASSE,
DEN GROSSE BLEICHEN UND DER
BLEICHENBROCKE GELEGEN, ZEIGT
DAS PASSAGENVIERTEL, WIE KURZE
WEGE ZUM GROSSEN EINKAUFS-
GLOCK FOHREN KONNEN.

s s st s s
e e

WIE UMGEHE ICH NERVIGE
UND ZEITRAUBENDE
BAUSTELLEN?

HEREINSPAZIERT UND
WOHLGEFUHLT - NE OASE

P, ot s ot S
o bk, o i
St

ot

st cer Welnachts-

EIN REFUGIUM FUR LUXUS,
FUR STIL UND FUR EXKLUSIVITAT |

i MANSGESERIETE AT

DER HAMBUR:

STILN L St

HOF IM ADVENT -
HERZEN HAMBURGS

GENAY DER
RICHTIGE ORT.«

]
KAISERGALERIE

ety Kaiserlicher Besuch

- Kundenbeispiel Passagenviertel

advise.zeit.de ZEIT Advise


https://media.zeit.de/wp-content/uploads/2024/02/23_ZEIT_HH_Passagenviertel.pdf

ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER 18

/ Individuelle Advertorialstrecke

AAAAAA

Die Bestandteile PASSAGENVIERTEL [

e Umfangreiche Berichterstattung innerhalb einer DIE DAS SHOPPEN LIEBEN :
mehrseitigen Strecke Uber ein mit Ihnen
abgestimmtes Thema.

e Die Veroffentlichung erscheint als eigenes Buch in
der ZEIT:Hamburg-Ausgabe.

e Werbeflachen (Vorschlag) fur eine 4-seitige
Strecke:

Sie erhalten innerhalb der vier Seiten eine 1/1-
Anzeigenseite (platziert auf der 4. Seite) sowie eine
Titelkopfanzeige und/oder Griffecke.

e Die Erstellung der Strecke erfolgt Uber unsere ZEIT-
Tochter STUDIO ZX und wird mit dem Wort
ANZEIGE gekennzeichnet.

e Uberdrucke: Sie erhalten auf Wunsch 1.000
Exemplare der Veroffentlichung zur weiteren

Verwendung.

advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER 19

/ Individuelle Advertorialstrecke

Preise Individuelle Advertorialstrecke PASSAGENVIERTEL
EIN GESCHENK FUR ALLE, — :
Umfang Media Kreativkosten Gesamtpreis DIE DASISHORPEN L IS O
4 Seiten 40.803,84 € 7.260,-€ 48.063,84 €
8 Seiten 79.833,60 € 13.520,-€ 93.353,60 €
12 Seiten 117.089,28 € 19.780,-€ 136.869,28 €
16 Seiten 152.570,88 € 26.040,-€ 178.610,88 €
Die Preise kdnnen sich unterjahrig andern.
Preise fiir Uberdrucke
Fortdrucke 3.500 Ex. 5.000 Ex. 10.000 Ex.
4 Seiten 390,-€ 560,-€ 1.120,-€
8 Seiten 480,-€ 670,-€ 1.340,-€
12 Seiten 560,-€ 820,-€ 1.580,-€
16 Seiten 670,-€ 960,-€ 1.910,-€
Alle Preise zzgl. MwSt. Die Media-/Herstellkosten sowie Kreativkosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Es gelten die AGB des Zeitverlags,
www.zeit.de/mediadaten, Preisliste Nr. 70. Die Preise kdnnen sich unterjahrig &ndern.

Termine
e Erscheinungstermin nach vorheriger Absprache
e Anzeigenschlusse
4 - 8 Seiten: 5 Wochen vor Erscheinungstermin
12 - 16 Seiten: 7 Wochen vor Erscheinungstermin

advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Beilagen

Beilagenpreise Print-Auflage

Format Einzelverkauf Abo* Gesamt
Hamburg 12.500 20.200 32.700
Kosten 2.187,50 € 3.535,00 € 5.722,50 €

(Beispiel bei einem Gewicht bis 20 g)

* Bei Belegung der Abo-Auflage (Gesamt- oder Teilbelegung) werden fiir Beilagen bis 55 g Postgebihreni. H. v. 15,-€ pro 1.000
Exemplare fallig. Bei einer Teilauflage bis 100.000 Exemplare wird ein Aufschlag von 10 % berechnet. Postgebuhren sind nicht
AE- und rabattfahig. Weitere Informationen sowie technische Daten finden sich in der Preisliste Nr. 70.

Preisbeispiele nach Gewicht

Gewicht Preis Gewicht Preis
bis20g 175,-€ bis40g 205,-€
bis25g 180,-€ bis45g 215,-€
bis30g 185,-€ bis50 g 225-€
bis35g 195,-€ ab50g Preis auf Anfrage

advise.zeit.de

Die neue Ausgabe
Jetzt gratis sichern!
www.zeitde/zw-neu

K 4

HAMBURG-AUSGABFE.

20

Was geschieht
am 1. Mai?

Einst galt Hamburg als

»lst das so okay
fiir dich?«
Wie blsde Floskeln
D

unser Denken

ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Sonderformate & Sonderplatzierungen

% DIE 2 ZEIT &
S ih®e M

- Das wird :
ey 8 P'

U2 VK]

% DIE 28 ZEIT &
Y T
- - Daswird
A~ o

< | u2

U1

advise.zeit.de

U3

U4

U4

Half Cover

Einen besonders eigenstandigen
Werbeauftritt gewahrleistet das Half
Cover.

(1/4 S. Titelseite + 2 S. hoch U2 +
1/1S.U3+1/1S. U4)

Preis auf Anfrage

Cover Wrap

Maximale Aufmerksambkeit bietet das
Cover Wrap.

(1/2 S. quer Titelseite + 1/1 S. U2 + 1/1
S.U3+1/1S.U4)

Preis auf Anfrage

21

Titelkopfanzeige

Die Top-Platzierung als erste
Anzeige im Blatt - jeweils
links und rechts des Titels
»DIE ZEIT“.

(48 x35 mm)

Preis: 3.370,- €

Panorama-Anzeige
Sonderplatzierung innerhalb
ZEIT:Hamburg.

(770 x176-187 mm)

Preis auf Anfrage

Center-Page
Sonderplatzierung innerhalb
ZEIT:Hamburg.

(319x528 mm)

Preis auf Anfrage

ZEIT Advise



/ ZEIT:Hamburg Digital

Der digitale Dialograum der Metropolregion
Der ZEIT:Hamburg Newsletter "elbvertiefung”
erzahlt taglich, was man Uber Hamburg und seine
Umgebung unbedingt wissen sollte, auch wenn
man nur wenig Zeit hat.

Im gleichnamigen Podcast ,,elbvertiefung*
sprechen die beiden Ressortleiter:innen Maria
Rossbauer und Florian Zinnecker immer samstags
Uber ein Thema, das die Stadt umtreibt.

Auf zeit.de/hamburg informiert die Redaktion
taglich, was aktuell in der Stadt los ist —von
laufenden Gerichtsverfahren Uber relevante
Termine bis hin zu wichtigen Geschehnissen in
Politik, Wirtschaft, Kultur und Sport.

advise.zeit.de




ZEIT ONLINE NEWSLETTER

/ ZEIT:Hamburg Elbvertiefung

Jeden Tag wissen, was in Hamburg wichtig ist. Relevant und
pragnant. Persdnlich und pointiert. Elbvertiefung ist der etablierte
tagliche Newsletter der ZEIT fur Hamburg. Schwerpunktthemen:
Aktuelles, Kultur, Politik, Wirtschaft, Stadtleben und
Veranstaltungen.

Erscheinungsweise: werktaglich, montags-freitags

Reichweite: 107.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: sieben Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr der Vorwoche

ZEITELEHAMBURG

elbvertiefung am Dienstag

¢ Unklare Zukunft des Tennisturniers am Rothenbaum ® Umweltsenator kauft
Reg 1d, um CO2-A B zu kompensi ® Lebensgefahrlicher
Fahrradunfall auf St. Pauli ® Warum viele Jugendliche trotz Fachkraftemangels
keine Lehrstelle finden — und wie Hamburg ihnen hilft

Platzierungsmoglichkeit Preis
Standard Ad 2.700€
Bild-Text-Ad 2.950€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

Liebe Leserin, lieber Leser,

mit der Sanierung groBerer Bauwerke aus Stahl und Beton haben
die Hamburger Behorden ab und an Schwierigkeiten. Mit
aus Granit scheint es besser zu laufen — wobei, na
ja, wie man’s nimmt: Die Restaurierung des 34 Meter hohen
Bismarck-Denkmals im Alten Elbpark ist erfolgreich
abgeschlossen, teilt das Bezirksamt Mitte mit. Seit Februar 2020
war die Statue stabilisiert, mit einem Sandstrahler gereinigt und
mit einem Graffitischutz iiberzogen worden; auBerdem wurden
Feuchtigkeitsschaden beseitigt. Die Kosten fiir die Sanierung
tragt groBtenteils der Bund, veranschlagt waren rund 9 Millionen

M.



https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5BGNQJ3G-15JLCYI&m2u=5BT054XH-5BGNQJ3G-9Y1185R&wt_zmc=nl.int.zonaudev.3653089689_416772753964.nl_ref.
https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5BGNQJ3G-15JLCYI&m2u=5BT054XH-5BGNQJ3G-9Y1185R&wt_zmc=nl.int.zonaudev.3653089689_416772753964.nl_ref.
mailto:digital_admanagement@zeit.de
https://advise.zeit.de/

ZEIT ONLINE NEWSLETTER

/ ZEIT:Hamburg Elbvertiefung
am Wochenende

ZEITEEHAMBURG

elbvertiefung am Wochenende

® Podcast: Alle lieben Caspar - hier anhéren

Von Kultur bis hin zu Politik und Wirtschaft, von Stadtleben bis hin zu
Veranstaltungen: Auch am Wochenende wissen, was in Hamburg Q
wichtig ist. Neben dem etablierten Elbvertiefung-Newsletter von Montag - é

bis Freitag erscheint nun am Samstagmorgen um 6 Uhr eine

Wochenend-Ausgabe begleitend zum Elbvertiefungs-Podcast. g
Profitieren Sie in der aufmerksamkeitsstarken Samstags-Ausgabe von -

der Branchenexklusivitat Ihrer Anzeige und den wenigen weiteren Licbe Leserin, licber Leser,
Werbeplatzen.

Sie haben sich nicht im Tag geirrt, heute ist Samstag. Dass Sie
trotzdem eine »Elbvertiefung« bekommen, ist pure Absicht —
und wird jetzt immer so sein. Denn — tadaaa! — dieser Newsletter
E rschei nu ngswei se: Wéc h e ntli C h R sam Sta gS ersshei.nt von heute a.n a.uch am)Woi:henendi. Seit dieser :V?cfxe

namlich machen wir einen P Jeden
eine neue Folge, den Link dorthin schicken wir Thnen immer zu:
in diesem Newsletter.

Reichweite: 107.000 Newsletter-Empfanger:innen

Hier ist er. Sie kénnen auch einfach auf das Podcast-Logo unter
diesem Text driicken oder auf den Link iiber meinem Foto.
L]
Anzelgen p latze ° d rel Anze I ge n p latze p ro N ews lette r Den Podcast moderieren mein Kollege Florian Zinnecker und ich
im Wechsel. In der Folge, die heute erscheint, unterhalte ich
. . . mich mit Oskar Piegsa dariiber, warum die Bilder des Malers
Anzeigenschluss: Montag der Vorwoche, 12 Uhr (Materialanlieferung) Caspar David Friedrich in der Hamburger Kunsthalle zurzeit
einen regelrechten Besuchersturm auslésen. In der allerersten
Folge, die gestern schon erschienen ist, spricht Florian mit
Christoph Twickel iiber das Debakel um den Elbtower.

Platzierungsmoglichkeit Preis
Standard Ad 2.900€
Bild-Text-Ad 2.900€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit.de

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate moglich. Alle Angaben in Pixel.
Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.



https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5OFYR39M-MA7H2U&m2u=5OVVV45P-5OFYR39M-E6FR2L&wt_zmc=nl.int.zonaudev.3653089689_445028960074.nl_ref.
https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5OFYR39M-MA7H2U&m2u=5OVVV45P-5OFYR39M-E6FR2L&wt_zmc=nl.int.zonaudev.3653089689_445028960074.nl_ref.
mailto:digital_admanagement@zeit.de
https://advise.zeit.de/

ZEIT:HAMBURG DIGITAL

/ Newsletter Ads

O Standard Ad
Format: 300 x 250 Pixel als JPEG, PNG 60 kb maximal.
2.700,- €* fur eine Woche (5 Ausgaben)

O Bild-Text Ad

Bildformat: 300 x 250 Pixel

maximale Textlange: 350 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
2.950,- €* fur eine Woche (5 Ausgaben)

Anzeigenschluss & Werbemittelfrist:
Montag der Vorwoche, 12 Uhr

Anlieferung der Werbemittel inkl. Ziel-URL
an digital_admanagement@zeit.de

HAMBURGER
KUNSTHALLE

s

froa o

&2

1990er Jahre als Zeichnungen auf

Kidtzcheneffekten wurde zu einem

und phantasievoll wuchemder
Formenvielfalt oszilliert.

Bis 2. Marz 2025 in der Hamburger
Kunsthalle

Standard Ad Bild-Text Ad

* zzgl. MwSt. und AE-fahig. Inkl. 1x Motivwechsel pro Woche, jeder weitere 180,- €

advise.zeit.de

Erst mal aber einen schénen 1. Advent. Und ein erholsames
Wochenende. Bleiben Sie gesund!

Thre Annika Lasarzik

Jetzt teilen: n u

Wollen Sie uns Thre Meinung sagen, wissen Sie etwas, iiber das
wir berichten sollten? Schreiben Sie uns eine E-Mail an:
hamburg@zeit.de

o

Standard Ad
300 x 250 Pixel

Die ersten »Computerbilder« des Malers
Albert Oehlen enstanden Anfang der

einem friihen Notebook, die er dann auf

Was heute wichtig ist

Hamburgs Strafen wurden in den ersten neun Monaten des
Jahres 15 Prozent weniger Unfille gez&hlt; die Zahl der
Verkehrstoten liegt bei elf, das sind zehn weniger als im gleichen
Vorjahreszeitraum » Und nach Angaben des Senats waren in
Hamburg in diesem Jahr rund ein Drittel mehr Menschen auf
dem Fahrrad unterwegs als noch 2019 » Die rund 7oo0
Beschiftigten des Hamburger Landesverbandes der
Arbeiterwohlfahrt (AWO) erhalten mehr Lohn und zudem eine
Corona-Sonderzahlung « Der FC 5t. Pauli trifft heute Abend auf
den VL Osnabriick; der HSV am Sonntag auf den 1. FC

Heidenheim »
Jetzt teilen: n u

Etiam ultricies nisivel augue.
Curabitur ullamcorper ultricies

nisi. Nam eget dui. Etiam
9 rhoncus. Maecenas tempus,

. tellus eget condimentum
Bild-Text Ad rhoncus, sem quam semper

300 x 250 Pixel libero, sitamet adipiscing sem

Neque sed ipsum

Leinwand dbertrug. Die von der Technik
diktierte Asthetik mit ihren Treppen- und

folgenreichen Ausgangspunkt fur einen
Werkkomplex, der zwischen Kargheit

' AH
T B _’_‘""T',“Eﬁin T T v

Thema des Tages
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ZEIT ONLINE PODCAST

/ Elbvertiefung

Hamburg hat fast zwei Millionen Einwohner, einen Hafen, mehr
Bricken und Baustellen als Venedig — und einen neuen Podcast.
Jeden Samstag sprechen Maria Rossbauer und Florian
Zinnecker, die zusammen das Hamburg-Ressort der ZEIT leiten,
mit einer Kollegin oder einem Kollegen aus ihrem Team uber eine
aktuelle Frage: Wird der Elbtower jemals fertig gebaut? Warum
ist Hamburgs Innenstadt so 6de? Wie geht’s der Kultur? Und
warum gibt es auf den Spielplatzen der Stadt keine Toiletten? Mal
ernst, mal locker, immer pragnant und personlich. Und nie langer
als 30 Minuten.

Facts
e erscheint wochentlich, freitags
e 1Woche/1 Folge

Buchungsmaoglichkeit

e Native Audio Ad: 2.880,- €

Branchenexklusive Festplatzierung: Pre-, Mid- oder PostRoll
Laufzeit: 1 Woche

Spotlange: 30 Sekunden

Vorlaufzeit Audio Ad: 28 Werktage

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

advise.zeit.de

Hamburg-Podcast "Elbvertiefung”
Alle lieben Caspar

S

1 ¢



https://www.zeit.de/serie/elbvertiefung-podcast

ZEIT ONLINE PODCAST

/' Hohe Aufmerksamkeitspanne beim Horen von Podcasts:
89% horen Podcasts bis zum Ende

27

Ich hére Podcasts grundséatzlich vollstandig bis zum Ende

Mir ist der Erscheinungsrhythmus der fur mich relevanten Podcasts bekannt.

Ich folge Podcasts aufmerksam und ohne Ablenkung.

Ich spreche mit Freunden und Bekannten tUber Podcast-Inhalte.

Ich empfehle Podcasts weiter, personlich oder Uber Social Media.

Ich durchsuche altere Folgen nach interessanten Titeln und Kurzbeschreibungen.

Ich versuche, die aktuelle Folge der Podcasts am selben Tag zu horen.

B stimme voll und ganz zu m stimme eher zu

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Podcast Grundlagenstudie 2020, Fallzahlen: n=2596, Befragungszeitraum: 25.05. - 29.06.2020

. e 291
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stimme eher nicht zu stimme Uberhaupt nicht zu keine Angabe

ZEIT Advise



ZEIT ONLINE PODCAST 28

/ Podcasts Statistik Akzeptanz fiir Werbung:
81% akzeptieren Werbung fur kostenlose Nutzung

Ich akzeptiere Werbung, damit Podcasts 0 0 0
Fur einen guten Podcast ware ich
0, 0, 0,

mstimmevollund ganzzu  ® stimme eher zu stimme eher nicht zu stimme Uberhaupt nicht zu keine Angabe

Frage: Inwieweit stimmen Sie den folgenden Aussagen zu?
Podcast Grundlagenstudie 2020, Fallzahlen: n=2596, Befragungszeitraum: 25.05. - 29.06.2020

advise.zeit.de ZEIT Advise



IHRE BUCHUNGSMOGLICHKEITEN 29

/ Native Audio Ad

Alles aus einer Hand

Mit der Werbeform Native Audio Ad wird Ihr Spot exklusiv oder im Rahmen
einer TKP-Kampagne als Audio Ad Uber einen Adserver im

Podcast ausgespielt.

Dabei wird der redaktionelle Teil vom werblichen Inhalt mit einem Jingle
getrennt.

Ab dem gemeinsamem Kick-off-Call und dem Briefingformular betragt die
Vorlaufzeit mindestens 4 Wochen.

Pro Spot erhalten Sie drei native Textvorschlage zur Auswahl.

Die Dauer des nativen Spots umfasst maximal 30 Sekunden bei
Preroll/Postroll, 60 Sekunden bei alleiniger Midroll-Buchung.

Nach Kampagnhenende stellen wir lhnen einen Ad-Server-Reporting Uber die
Downloads™* pro Folge zur Verfugung.

Mogliche Native Audio Ad Platzierungen
¢ Festplatzierung: PreRroll oder PreRoll + PostRoll

ZEIT Advise



NATIVE AUDIO APP

/ Produktionskosten —
wir sprechen fur Sie

Format
Native Audio Ad «
(PreRoll, MidRoll oder PostRoll) 1.000-¢€
Jedes weitere Audio Ad 700,-€"

* Keine Rabatte und keine AE moglich.

Alle Preise zzgl. MsWt.

30



ZEIT:HAMBURG DIGITAL

/ ZEIT ONLINE Hamburg

Mit ZEIT ONLINE erfolgreich regional werben

ZEIT ONLINE - ein Portal far anspruchsvollen Online-
Journalismus mit Uberdurchschnittlich gebildeten, vielseitig
interessierten Nutzer:innen. Dank der hohen Verweildauer der
Nutzer:innen bietet ZEIT ONLINE die ideale Plattform fur eine
niveauvolle Zielgruppenansprache. Mit einer gezielten regionalen
Ansprache Uber passende Targeting-Segmente konnen gezielt
Hamburger:innen digital erreicht werden.

- Targetingmoglichkeiten

Starken

* 391.000 Unique User:innen monatlich
* 652.257 Page Impressions™*

* 511.125 Visits*

advise.zeit.de Quelle: AGOF, @-Werte Januar — Mérz, 2023; Mapp @-Werte Januar - Dezember, 2023

ZEITZL:ONLINE

® Live  Nahost-Liveblog vor ! Stunde US-Wahl  Krankenhausreform Buchmesse Ukraine-Krieg  Aktuelle Themen

BB Firfest Hamburg
Es muss nicht immer Cannes sein

Tolles Programm, familiares Flair: Das Filmfest Hamburg zeigt. dass
Glamour fur ein Festival nicht alles ist. Schade nur, dass die Stadtihm nicht
mehr Platz einraumt

En Kommentar von Annika Lasarzik Hamburg

Oktober 2024, 20:50 Unr



https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/12/Targeting-Moeglichkeiten.pdf
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/12/Targeting-Moeglichkeiten.pdf

ZEIT ONLINE HAMBURG

/ Zielgruppengenaue Kommunikation

Was ist Targeting?

Targeting ermoglicht eine zielgruppengenaue,
automatisierte Aussteuerung digitaler Werbemittel
mit dem Ziel, den/die einzelne/n User:innen jeweils
besonders relevante Werbung einzublenden. So
konnen Sie wirkungsvoll Streuverluste reduzieren und
die Conversionrate lhrer digitalen Werbekampagne
erhohen.

Unser USP - lhr Vorteil.

Die Kombination aus individuellen, nutzerzentrierten
Analysen und Analysen des Surfverhaltens mit einem
zielgerichteten Zugang zu ZEIT ONLINE ermoglicht
uns die Erstellung von einzigartigen Targeting-
Segmenten fur exklusive Kommunikationslosungen.

Hier gibt es einen Uberblick tiber die verschiedenen
Targetingmoglichkeiten.



https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/12/Targeting-Moeglichkeiten.pdf

ZEIT ONLINE HAMBURG

/ Targeting-Mdoglichkeiten im Vergleich

/1 Technisches Targeting / 2.Basic Targeting

Technisches Targeting stutzt sich bei der
Aussteuerung von Onlinewerbung auf technische
Informationen (z. B. Uber den Browser, das
Betriebssystem oder die DSL-Geschwindigkeit).
Werbeinhalte konnen dadurch gezielt fur einzelne
Regionen wie Bundeslander oder Stadte
ausgespielt werden.

GroBe Auswahl an kombinierbaren Kriterien:
Geotargeting (IP-basiert)

Datum/Uhrzeit

Browser

Betriebssystem

Endgerat

Festnetz/Mobiles Netz

Service Provider

Beispielzielgruppe
User:innen in 20079 Hamburg und 20 km Umkreis

2.1. Soziodemografisches Targeting

Anhand von Kriterien wie Alter, Geschlecht,
Ausbildungsstatus und Familienstand der
Nutzer:innen werden passende Werbeinhalte
angezeigt.

2.2. Interessen Targeting
Basierend darauf, welche Seiten die Nutzer:innen
besuchen, werden Interessen (z.B. Karriere,

Weiterbildung, Essen u. Trinken, Umwelt, Kunst u.

Kultur, Lifestyle) festgestellt, zu denen passende
Werbeinhalte angezeigt werden konnen.

Beispielzielgruppe
Frauen + Alter 30 + Jahre + Literatur

- Targetingmoglichkeiten

33

/ 3.Premium Targeting

3.1. User Involvement Targeting
Individuelle Bewegungsdatensegmente auf Basis
unserer eigenen Daten (Affinitaten, Interessen).

3.2. Kontextuelles Targeting

Den Nutzer:innen genau dann mit der
Kommunikation des Werbetreibenden zu
erreichen, wenn er sich mit dem jeweiligen Thema
beschaftigt —-unabhangig vom Umfeld (Website,
Rubrik).

3.3. Entscheider:innen Targeting

Mithilfe erweiterter Userbefragungen sowie einer
intelligenten Vernetzung mit anderen Datenquellen
ermoglicht dieses Targeting Entscheider:innen
gezielt anzusprechen.

Beispielzielgruppe
User:innen mit HHNE > 4.000 € + Kultur (UIT)


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/12/Targeting-Moeglichkeiten.pdf

ZEIT ONLINE HAMBURG

/ Unsere Umfelder — Ihre Buchungsmoglichkeiten

Rubrikenbuchung

Eine Rubrik ist die thematische Kategorie einer
Website.

Rubriken von ZEIT ONLINE sind z.B.:
e ze.tt

e ZEIT CAMPUS ONLINE
o ZEIT ONLINE Kultur

* uv.m.

Uber die Rubriken kénnen Sie gezielt bestimmte
Zielgruppen und User:innen wie beispielsweise
Student:innen oder Kulturinteressierte
ansprechen.

Run on Site

Run on Site bedeutet, dass Ihr Werbemittel auf
ZEIT ONLINE ausgespielt wird. Uber die
Targetingmoglichkeiten kdnnen sie lhre Zielgruppe
genau ansteuern, egal wo sich diese auf der
Website befindet, wie z.B. Schuler:innen.

34

Basic Targeting

Soziodemographische Merkmale wie
Geschlecht, Alter aber auch Merkmale wie
Ausbildungsstatus und Beruflicher Status.

Premium Targeting

Hierzu gehoren Kriterien wie Branche und
Abteilung, Special Targets wie Ingenieure aber
auch Kontextuelles Targeting (nach Themen und
Keywords).

Geotargeting

Ihre Werbemittel werden gezielt an User
einzelner Regionen wie Bundeslander oder
Stadte ausgespielt.

ZEIT Advise



DISPLAYKAMPAGNEN

/ Ihr Weg zu einer
malBgeschneiderten Kampagne

1. In welchem Umfeld soll Inre Kampagne erscheinen?

e Portalrotation (RoS): Ihre Anzeige erscheintin allen ZEIT
ONLINE Ressorts nach Verfugbarkeit.
Rubrikenrotation: Ihre Anzeige erscheintin einervon lhnen
ausgewahlten Ressorts (z.B. ZEITmagazin Online, ZEIT
Campus, etc.).

2. Welche Zielgruppe soll mit Ihrer Kampagne angesprochen
werden?

Technisches Targeting

Basic Targeting

Premium Targeting

Device Targeting

Kein Targeting



https://www.iqdigital.de/Produkte/Digital/werbemittel-showroom
https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite

DISPLAYKAMPAGNEN

/ Ausgewahlte Display Formate

Wallpaper Halfpage Ad

Nic war Horbiicher

BScen S0 clutich Nic war
Horbiicher
horensocinfach.

ZEITELONLINE

Kombination fiir mehr potenzielle Reichweite:
Schaltung eines stationaren Wallpapers in Kombination mit einem Mobile Halfpage Ad.

advise.zeit.de Angebot
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Stationar und mobil

Format Stationéar (B x H in Pixel) Mobile (B x H in Pixel)
2:1 Banner 1.000x 500 320x 160

3:1 Banner 1.000 x 333 320x 106

4:1 Banner 1.000 x 250 320x 80

1:2 Halfpage Ad 300 x 600 300 x 600
Wallpaper** 800 x 90 und 160/200 x 600

* Die Formate sind responsiv und im Verhéltnis Breite zur Hohe angegeben, ** Das Wallpaper wird nur stationér ausgespielt. Weitere Formate auf Anfrage

Preismatrix
Grundpreis flir Display Ads
Preisklasse Preis
PK1 32,-€
PKII 24 -€

PK'1 = Grundpreis fur Rubrikenrotation, fur Run of Homepage, flir Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fir Entscheider-, Data-
und Kontextuelles-Targeting in Portalrotation;

PK Il = Grundpreis fur Portalrotation und fir Basic-Targeting in Portalrotation

Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen.

Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um TKP Preise (TKP =
Tausenderkontaktpreis)

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: Januar 2025. Die angegebenen Preise sind
Tausenderkontaktpreise (TKP).

Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationar. Fir Bannerkampagnen gilt ein Mindestbuchungsvolumen
(Allgemein: 3.500 €; Branchenrabatte moglich). Motivwechsel: Die Einbuchung einer Bannerkampagne enthalt max. einen
Motivwechselinnerhalb der Laufzeit.

Sollten weitere Motivwechsel gewlinscht sein, ist dies moglich. Der Preis betragt 180 € je Motivwechsel und ist nicht
rabattfahig.

Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de

ZEIT Advise



DISPLAYKAMPAGNEN

/ Preise fiir Kontaktbuchungen

Weitere Bannerformate finden Sie im Showroom der iq digital.

advise.zeit.de

Angebot

37

Lesebeispiel 1:

Sie mochten mit einem 2:1 Banner auf ZEIT CAMPUS ONLINE
(Rubrik von ZEIT ONLINE) werben

Rubrikenpreis PK 1 auswahlen = 32 € Tausenderkontaktpreis
80.000 Ad Impressions kosten Sie 80 x 32 €= 2.560,- €

Preismatrix
Grundpreis fir Display Ads
Preisklasse Preis
PK1 32,-€
PK I 24,-€

PK I = Grundpreis fur Rubrikenrotation, fiir Run of Homepage, flr Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fiir Entscheider-, Data-
und Kontextuelles-Targeting in Portalrotation;

PK Il = Grundpreis fur Portalrotation und fiir Basic-Targeting in Portalrotation

Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen.

Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um TKP Preise (TKP =
Tausenderkontaktpreis)

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: Januar 2025. Die angegebenen Preise sind
Tausenderkontaktpreise (TKP).

Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationar. Fur Bannerkampagnen gilt ein Mindestbuchungsvolumen
(Allgemein: 3.500 €; Branchenrabatte moglich). Motivwechsel: Die Einbuchung einer Bannerkampagne enthalt max. einen
Motivwechselinnerhalb der Laufzeit.

Sollten weitere Motivwechsel gewiinscht sein, ist dies moglich. Der Preis betragt 180 € je Motivwechsel und ist nicht
rabattfahig.

¢ Basic Targeting: 15% Aufschlag auf den Brutto-Preis

¢ Die aufgefiihrten Digitalpreise sind TKP-Preise (TKP= Tausenderkontaktpreis)
¢ Digitalpreis: Ihre Werbemittel werden stationar und mobil ausgespielt

¢ Mindestbuchungsvolumen je nach Branche ab 1.400,- € (netto/netto)

e Hier finden Sie die Technischen Daten fur die Bannerformate

e Alle Preise zzgl. ges. MwSt.

Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de

ZEIT Advise


https://www.iqdigital.de/mehr/werbemittel-showroom/showroom-digital/
https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite

DISPLAYKAMPAGNEN

/' Video Ads

Grundpreis fiir Video Ads (inStream / Outstream)

Preisklasse TKP CPCVbis 20 Sek. CPCV bis 30 Sek.
InStream bis 20 PK I 80,-€ - -
Sek.
InStream bis 30 PK I 105,-€ - -
Sek.
OutStream PK1 75,-€ - -
Digital
InTXT Video Ad
Mobile InTxT PK Il 55,-€ 0,15€ 0,22 €
Square
Mobile InTxT
Vertical

PK I = Grundpreis fur Rubrikenrotation, fiir Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fur Entscheider-, Data- und Kontextuelles-

Targeting in Portalrotation;

PK Il = Grundpreis fur Portalrotation und fiir Basic-Targeting in Portalrotation
Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen.
Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um TKP Preise (TKP =

Tausenderkontaktpreis).

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: Januar 2025. Die angegebenen Preise sind

Tausenderkontaktpreise (TKP).

Fur Videokampagnen gilt ein Mindestbuchungsvolumen (Allgemein: 3.500€ net/net; Branchenrabatte moglich).

ZEITZLONLINE

Nahout Uretdog USWeM  Krumharbauiestorm  Bochmesse  UbraeKring  Aktuete Themen

Um das Gebaude zu erwiarmen, bekam das
Elektrizitdtswerk in der nahen Poststrafle

Wasserdampf erhitzt. Dieser Dampf
gelangte iiber Kupferrohre ins Rathaus. Die
erste Wiarme stromte 1894 durch die
Rohre, es war der Start der Fernwérme in
Hamburg - und etwas Neues fiir ganz
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https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/01/250109_Video_Ads.mov

CONTENT CARDS

/ Gestaltung im redaktionell

anmutenden Layout von ZEIT
ONLINE

Das Advertorial im Ad:
¢ Platzierung: ausspielbar auf allen Portalen und Umfeldern

¢ Targeting hinzu buchbar

Max. 5 Sites pro Card

Eye Catcher — Erklarung — Call 2 Action
Moglich sind Video, Image/Bild und Text
Inkl. 1 Schulterblick und 1 Korrekturschleife

Die Buchung muss mindestens 10 Tage
vor dem Kampagnenstart erfolgen

Sie liefern:
¢ |Informationen/PR-Meldung

¢ Bilder im Hochformat und / oder Video-Link
e Logo und
e Ziel URL

Preis:
ab 5.000,- € (inkl. Produktions- und Mediakosten)*

*Bei einem Mindestbuchungsvolumen von 3.500,- €
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de

ZEITZEONLINE

Politik Gesellschaft

ZEITZLONLINE

Startseite Politik  Gesellschaft ~ Wirtschaft

Wirtsc

naft

Kultur ~

Wissen
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- Content Cards

ZEIT Advise


https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2024/sparda-bank/artikel-1/content-card/
https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2024/sparda-bank/artikel-1/content-card/
https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2024/sparda-bank/artikel-1/content-card/

CONTENT CARDS 40

/ Viel Content in einer Werbeform — eine Kombination ist moglich

/' Video Card /' Image Card / Text Card

ZEIT&LONLINE

Startseite Politik Gesellschaft Wirtschaft

ZEITZ&LONLINE ZEITZLONLINE

Startseite Politik Gesellschaft  Wirtschaft

DAS IST MOSEL!
ZEIT FUR DEINEN
KURZURLAUB!

¢ Media URL (Vimeo, YouTube) e Bild ¢ Headline max. 25 Zeichen
e Headline und Description e Headline max. 100 Zeichen e Subline max. 220 Zeichen
insgesamt max. 160 Zeichen e Description max. 140 Zeichen ¢ Description max. 160 Zeichen

advise.zeit.de


https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2023/moselland-touristik/artikel-1/content-card/
https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2023/moselland-touristik/artikel-1/content-card/
https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2023/moselland-touristik/artikel-1/content-card/
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ADVERTORIALS AUF ZEIT ONLINE

/ Native Article und Native Hub

/ Native Article /" Native Hub

9

ZEIT&:ONLINE
ZEIT#:ONLINE I
. Artikelseiten

Artikelseite

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

BASIC: PLUS: BASIC: PLUS:
CONTENT-ERSTELLUNG DURCH UNS CONTENT-ERSTELLUNG DURCH SIE CONTENT-ERSTELLUNG DURCH UNS
PREIS AB 17.500,- € (4 WOCHEN)*

CONTENT-ERSTELLUNG DURCH SIE
PREIS AB 6.000,- € (4 WOCHEN)*

PREIS AB 8.000,- € (4 WOCHEN)* PREIS AB 12.500,- € (4 WOCHEN)*

*Das Mindestbuchungsvolumen netto/netto besteht aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil fur Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-

MaBnahmen/Medialeistungen buchbar.
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de


https://www.zeit.de/angebote/kulturhighlights-koeln/index
https://www.zeit.de/angebote/kulturreise/donau-stpoelten/index

ADVERTORIALS AUF ZEIT ONLINE

/ Ihre Geschichte im Layout der ZEIT

Native Article

ZEIT®ONLINE

¢ Contenterstellung: bei Basic durch Sie,

bei Plus durch uns (nach Briefing)
Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der

¢ Gestaltung im gewulinschten Native Traisen
Content Layout - '

¢ Aktualisierung moglich

¢ Eine Artikelseite mit max. 6.000
Zeichen

¢ Bild-Text Teaser auf Ressortebene fiir
die gesamte Laufzeit*

¢ Medialeistung wie bspw. Display Ads zur
Trafficgenerierung istim Angebot
enthalten und kann kundenindividuell 1
zusammengestellt werden

(50 % interner Verlinkungsrabatt) Artikelseite

Preis: Basic ab 6.000,- € (4 Wochen)**, Plus ab 8.000€ (4 Wochen)**
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Native Hub

ZEIT&ELONLINE

¢ Contenterstellung: bei Basic durch Sie,
bei Plus durch uns (nach Briefing)

¢ Gestaltung im gewulinschten Native
Content Layout

¢ Aktualisierung moglich

¢ Centerpage zzgl. funf Artikelseiten (bis
zu 6.000 Zeichen pro Artikel)

¢ Bild-Text Teaser auf Ressortebene fiir
die gesamte Laufzeit*

¢ Medialeistung wie bspw. Display Ads zur
Trafficgenerierung ist im Angebot
enthalten und kann kundenindividuell 5

zusammengestellt werden

(50 % interner Verlinkungsrabatt)
Artikelseiten

Preis: Basic ab 12.500,- € (4 Wochen)**, Plus ab 17.500€ (4 Wochen)**

* Nach Verfugbarkeit.

** Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil ZE][TAdVise
fir Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-MaBnahmen/Medialeistungen

buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.


https://www.zeit.de/angebote/kulturreise/donau-stpoelten/index
https://www.zeit.de/angebote/kulturhighlights-koeln/index

ZEIT:HAMBURG

/ Events

|
2
g
)
§

Burgernah, unterhaltsam, kontrovers — so
schaffen wirin Hamburg und Umgebung
zahlreiche Begegnungen auf Events und
Veranstaltungen rund um aktuelle
Themen, die die Stadt und ihre
Burger:innen bewegen. Die "Lange Nacht
der ZEIT" ist nur eine davon.

advise.zeit.de
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/ Gerne beraten wir Sie personlich!

Maren Henke
+49 160 96942296

+49 160 5392523

A‘“ “ ‘
| ‘%\ Swantje Oelbiittel

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Vermarktung Team Local Editions
ZM_Local_Editions@zeit.de

advise.zeit.de ZEIT Advise
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