ZEIT:HAMBURG |
Weltoffen im Blick.
Wirksam im Umfeld.
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Was lhre Zielgruppe

an der ZEIT schatzt

Glaubwurdlgkelt
Ob digital oder gedruckt— Die Marke DIE ZEIT
uberzeugt mit Qualitat, der vertraut wird.

Orientierung
DIE ZEIT ordnet Zusammenhange ein, erweitert den
Horizont und bietet kritischen Journalismus.

Sicherheit
84 % der Abonnent:innen konnen wichtige Ereignisse
durch DIE ZEIT besser einordnen.

Inspiration
76 % erhalten durch die Inhalte von DIE ZEIT Impulse
und DenkanstoBe fur ihren Alltag.

Zusammenhalt
72 % fuhlen sich durch das Lesen der ZEIT als Teil
einer Gemeinschaft.

‘L Ve & i . 4 =

Meinungsvielfalt
76 % stimmen zu, dass DIE ZEIT ein breites Spektrum an
gesellschaftlichen und politischen Meinungen abbildet.

Journalismus im Dialog
82 % bestatigen, dass DIE ZEIT echten Dialog uber
gesellschaftliche und politische Themen ermoglicht.

Intelligentes Lesevergniigen
80 % geben an, dass die Inhalte von DIE ZEIT von
hervorragenden Autor:innen verfasst sind.

Intensive Nutzung
5 Stunden, 22 Minuten tauchen Nutzer:innen in die

Inhalte der ZEIT ein. Dort finden sie Orientierung,
Inspiration, Ruhe und eine Community, die sie tragt.

Die neue Markenkampagne der ZEIT — Bleiben Sie neugierig. >


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/10/ZEIT-Markenkampagne_Casefilm.mp4
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/10/ZEIT-Markenkampagne_Casefilm.mp4
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/10/ZEIT-Markenkampagne_Casefilm.mp4

STARKE REICHWEITE 3

/ ZEIT:Hamburg Kosmos: Print, Digital, Events

zeit.de/
Print/ E-Paper hamburg Newsletter

DIEXSZEIT

DIEZ&LZEIT

Elbvertiefung

& 7EIT

110 Tsd. 498 Tsd. 107 Tsd.

Zahlreiche
Leser: innen aus Visitors, Ab . Veranstaltungen wie
onnent: innen ,
Hamburg pro Ausgabe* @ pro Monat** z. B. die Lange Nacht der ZEIT

*Quelle: b4p 2025; Reichweitenzusammensetzung: Liibeck, Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg,
advise.zeit.de Segeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg, Lineburg, Rotenburg (Wimme), Soltau-Fallingbostel, Stade ** Quelle: Verlagsangabe, 2025. ZEIT Advise



CROSSMEDIALER KOSMOS

/ ZEIT:Hamburg Leser:innen: Urbane Bildungselite aus allen Altersklassen

CROSSMEDIALE MARKENREICHWEITE GESCHLECHT

542 Tsd. Leser:innen

ORTSGROSSE
(EINWOHNER:INNENZAHL)

ALTER
BILDUNGSABSCHLUSS

Studium

I 20-39 Jahre
Bl 20-59 Jahre
60 Jahre und &lter

Abitur, (Fach-)
Hochschulreife

26%

100 Tsd. und mehr 500.000 und mehr

. . Quelle: b4p 2025 1il, Die ZEIT:Hamburg crossmedial 16+ im Vertriebsgebiet der ZEIT:Hamburg: Lubeck, Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg, 7EIT Advi
advise.zeit.de gegeherg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg, Liineburg, Rotenburg (Wiimme), Soltau-Fallingbostel, Stade, 1.672 ungew. Félle, 1.507 gew. Flle, 3,52 Mio vise



CROSSMEDIALER KOSMOS

/ ZEIT:Hamburg Leser:innen: Starke Interessen Reis

/ Urlaub & Reisen / Berufsleben &
Weiterbildung

70 % 61 %

sind (sehr) stark am Thema interessiert  sind (sehr) stark am Thema interessiert

Europa
Deutschland
AuBerhalb Europas 9 5 %
Stadtetrips ist eine gute, vielseitige
Nordsee Bildung (besonders) wichtig.
Ostsee
Skandinavien

. . Quelle: b4p 2025 |ll, Die ZEIT:Hamburg crossmedial 16+ im Vertriebsgebiet der ZEIT:Hamburg: Libeck, Herzogtum Lauenbur
advise.zeit.de gegeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg, Liineburg, Rotenburg (Wiimme), Soltau-Fallingbostel, Stade, 1.672 unge




CROSSMEDIALER KOSMOS 6

/ ZEIT:Hamburg Leser:innen: Sozial engagierte, literaturbegeisterte Foodies

GENIESSER:INNEN

78 %

¥

FEINSCHMECKER:INNEN

/78 %

,outes Essen und Trinken spielt
in meinem Leben
eine groBe Rolle.”

,lchwurde mich selbstals
GenieBer:in bezeichnen.

(HOR)BUCHERFANS

60 %

»lch lese mehrmals pro
Woche/Monat ein (Hor)buch.

SOZIAL ENGAGIERTE

»o0ziales Engagement ist mir
(besonders) wichtig.”

Dargestellt wird der Anteil der Befragten, die der Aussage ,,zutreffend“ oder ,,voll und ganz zutreffend“ zustimmen.
Quelle: b4p 2025 l1I, Die ZEIT:Hamburg crossmedial 16+ im Vertriebsgebiet der ZEIT:Hamburg: Liibeck, Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg, ZE][T Advise

advise.zeit.de Segeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg, Liineburg, Rotenburg (Wimme), Soltau-Fallingbostel, Stade, 1.672 ungew. Falle, 1.507 gew. Falle, 3,52 Mio



CROSSMEDIALER KOSMOS

/ ZEIT:Hamburg Leser:innen:
Kaufbewusst und qualitatsorientiert

QUALITATSANSPRUCH

O/
6 3 0 kaufen bevorzugt Lebensmittel mit Test-/Biosiegel.

MARKENORIENTIERUNG

O/
3 8 O kaufen vorwiegend exklusive Marken.

HOHE AUSGABEBEREITSCHAFT

O/
3 5 0 leisten sich gern teure Sachen.

Dargestellt wird der Anteil der Befragten, die der Aussage ,,zutreffend“ oder ,,voll und ganz zutreffend“ zustimmen.
Quelle: b4p 2025111, Die ZEIT:Hamburg crossmedial 16+im Vertriebsgebiet der ZEIT:Hamburg: Liibeck, Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg,

advise.zeit.de Segeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg, Liineburg, Rotenburg (Wimme), Soltau-Fallingbostel, Stade, 1.672 ungew. Falle, 1.507 gew. Falle, 3,52 Mio




ZEIT:HAMBURG

/ Inhaltsverzeichnis

ZEIT:Hamburg Print

ZEIT:Hamburg Digital 22
Display Ads 24
Podcast 31

Newsletter 36
Content Products 40

ZEIT:Hamburg Events 44

advise.zeit.de Quelle: Deutschlandfunk, Eine Lange Nacht entlié



https://www.deutschlandfunk.de/eine-lange-nacht-entlang-der-elbe-du-schoener-fluss-mit-100.html
https://www.deutschlandfunk.de/eine-lange-nacht-entlang-der-elbe-du-schoener-fluss-mit-100.html
https://www.deutschlandfunk.de/eine-lange-nacht-entlang-der-elbe-du-schoener-fluss-mit-100.html

~_zemll I_-jamb g Print

Gelesen mit Anspruch.
Platzreﬂ” mit Strahlkraf




ZEIT:HAMBURG 10

/ Ihre Marke sichtbar in den Dialog der Region verankern

EMBASSIES
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ohi m?

W

Arzte ohne

Wolle ihr nicht
woandershin?

PATEK PHILPPE
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PROFIL

/ ZEIT:Hamburg

Erscheinungsart:
als eigenes Ressort in DIE ZEIT

Verkaufte Auflage:
51.599 Exemplare (Verlagsangabe)

Reichweite:
110.135 Leser:innen (b4p 2025)

Zielgruppe:

Alle Hamburger:innen sowie
die Bewohner:innen der
Metropolregion

advise.zeit.de

... bietet als Regionalausgabe Raum fur Geschichten aus Hamburg
und Umgebung und ist damit das groBte Ressort der ZEIT.

... erscheint alle vier Wochen, immer am letzten Donnerstag des Monats,
und liefert auf mindestens 8 Seiten ausfuhrlich recherchierte Berichte,
Nachrichten, Reportagen und Analysen zu den bewegenden Themen
der Stadt Hamburg und ihrem Umland.

... umfasstim Verbreitungsgebiet die folgenden Stadte/Kreise: Lubeck,
Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg, Segeberg, Steinburg,
Stormarn, Hamburg, Harburg, Luneburg, Rotenburg (Wimme), Soltau
Fallingbostel, Sylt und Stade.

Exbarmen!

Wie cin arakes Wort

Donald Trumps
Machilunt boellt

Gegenden
“Trinkterror

Gibt es eine Migrationspolitik der Mitte?
Vielleicht doch




ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

12

/ ZEIT:Hamburg Print Leser:innen: Die kaufkraftige Bildungselite erreichen

REICHWEITE

ADIESZEITE 9410 135

- ¥ B

[

e Menschen lesen ZEIT:Hamburg.

EXKLUSIVLESER:INNEN

63.339

Leser:innen erreichen Sie
ausschlieBlich mit ZEIT:Hamburg
und damit nicht mit dem
Hamburger Abendblatt, der WELT
oder der WELT am Sonntag im
Verbreitungsgebiet der
ZEIT:Hamburg.

Quelle: b4p 2025, Reichweitenzusammensetzung: Libeck, Herzogtum Lauenburg, Ostholstein, Pinneberg,
Segeberg, Steinburg, Stormarn, Hamburg, Harburg, Liineburg, Rotenburg (Wimme), Soltau-Fallingbostel, Stade.

advise.zeit.de

@ Alter Geschlecht

49 Jahre ‘

69 % Manner
M 31 % Frauen

EINKAUFSBUMMEL

81%

der ZEIT:Hamburg Leser:innen gehen
mind. einmal im Monat shoppen.

NACHHALTIGER KONSUM

70 %

der ZEIT:HH Leser:innen achten
beim Kauf auf die Nachhaltigkeit
der Produkte.

HHNE > 3.500 € Studium

KONSUMORIENTIERT

95 %

ZEIT:Hamburg Leser:innen leisten sich
gerne teure Sachen.

LUXUSAFFINITAT

76 %

der ZEIT:Hamburg Leser:innen finden, dass
Luxus das Leben schéner macht.

ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Termine 2026, 2. Halbjahr

Ausgabe Erscheinungstermin

07/2026 30.07.2026

08/2026 27.08.2026

09/2026 24.09.2026

10/2026 29.10.2026

11/2026 26.11.2026

12/2026 30.12.2026

Terminanderungen unter Vorbehalt
Anzeigenschluss: 2 Wochen vor Erscheinen, 16 Uhr
Advertorialschluss: 4 Wochen vor Erscheinen, 12 Uhr
Druckunterlagenschluss: Freitag vor Erscheinen, 12 Uhr

advise.zeit.de



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER 14

/ Anzeigenformate

Alleinplatzierte Anzeigen Sonderformate
1
1
3
2 4 5 2
3 6
Format Satzspiegel in mm (B x H) Preis Format Satzspiegel in mm (B x H) Preis
1 1/1Seite 371 x528 23.232,-€ 1 Titelkopfanzeige Gesamtausgabe Hamburg* 48 x 35 3.400,-€
2 1/2 Seite quer 371 x 264 11.616,-€ 1 Ressortkopfanzeige* 48 x 33 1.850,-€
3 1/3 Seite quer 371x176 7.744,-€ 2 Textteilanzeige** (Mindestformat) 70,5 x50 1.750,-€
4 Magazinformat 220,5x290 7.656,-€ 3 Streifenanzeige (Inhaltsseite) 371x70 3.080,-€
5 1/4 Seite Eckfeld 220,5 x 220 5808,— € * Eine Anzeige pro Ausgabe maglich; Platzierung nur auf Aufschlagseite.
** 2 Textteilanzeigen pro Ausgabe maoglich; nicht auf der Aufschlagseite.
6 1/4 Seite quer 371x132 5.808,-€ *** Nicht alleinplatziert buchbar.

Weitere Formate auf Anfrage. Alle Preise zzgl. MwSt.

Anzeigenschluss: 2 Wochen vor Erscheinen, 16 Uhr
Advertorialschluss: 4 Wochen vor Erscheinen, 12 Uhr
Druckunterlagenschluss: Freitag vor Erscheinen, 12 Uhr

advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Inhaltsseite

Starken
¢ Platzierung auf der letzten Seite des ersten Buches
nach dem Ressort Politik

e Hoher Beachtungswert und Verweildauer auf der Seite
¢ Der perfekte Aufschlag fur Ihre Kommunikation in Hamburg

e Eine Belegung der Streifenanzeige sowie die Ausspielungim
Verbreitungsgebiet Hamburg sind in jeder Ausgabe von DIE ZEIT
moglich—unabhangig von dem monatlich erscheinenden Hamburg-Teil

Termine
e wochentlich, Donnerstag

¢ Anzeigenschluss: Donnerstag der Vorwoche, 16 Uhr

Alle Preise zzgl. Werbeabgabe von 5% und Mwst. Es gelten die AGB des Zeitverlags, advise.zeit.de, Preisliste Nr. 71.
Bei der Buchungvon Advertorials gelten gesonderte Preise. Gern lassen wir Sie lhnen zukommen.

advise.zeit.de

INHALT

Titelthema: Wo Deutschland noch funktioniert

POLITIK

Der Abtriinnige

Zwischen susgesopfien Wikduicren, scincr historischen Waffensammbung uad vickn Buchern
trafen Juliane Schiuble und Paul Middelhoff den Moderator Tucker Carlson, Stimme der

NINDER
UNDJUGENDBUCH

A 31 Mt

Mach’s gut,
Oma! verriickt Unverzagt

Unere Auson Gahe o thoes Vot de e m Vel b

g pletts "

dic wickipue Kb dex

WIRTSCHAFT
Tishbema.




ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER 16

/ Alleinplatzierte Advertorials

THE

EMBASSIES

Alles aus einer Hand:
e Individuell: Gestaltung nach Ihren Bedurfnissen ﬁw
* Wirksam: Redaktionellanmutende Gestaltung 2 N "
e Praktisch: Umfassende, detaillierte B o eh;eWeh - |
Informationen und Abbildungen zu Produkten "interessanten Menschen gl ol -

eintauchen®
i

e Bequem: Sie liefern nur Text- und Bildmaterial

1
5 \ 4 5 Tolkom Flet: Vorrude u i Ti'i Y:m'
6

Format Satzspiegel inmm (B x H) Media Kreativkosten Gesamtpreis

1 1/1 Seite 371x528 23.232,-€ 4.600-€ 27.832,-€

2 1/2 Seite quer 371x264 11.616,-€ 3.200,-€ 14.816,-€

3 1/3 Seite quer 371x176 7.656,—€ 2.800,-€ 10.456,-€

4 Magazinformat 220,5x290 7.744,-€ 3.200,-€ 10.944,-€ Themensoeziale 2026 Te rminl','l bersicht
5 1/4 Seite Eckfeld 220,5x220 5.808,-€ 2.400,-€ 8.208,-€

6 1/4 Seite quer 371x132 5.808,-€ 2.400,-€ 8.208,-€

Advertorial ohne Masterlayout. Weitere Formate auf Anfrage. Alle Preise zzgl. MwSt. Die Kreativkosten sind nicht rabatt- oder AE-fahig.
Alle Preise zzgl. MwSt.

advise.zeit.de ZEIT Advise


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2026/06/Themenspeziale-Termine.pdf

ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER 17

/ Individuelle Advertorialstrecke

AnzeiGE

warice e
DAS MACHT LUST AUF EIN PANNTES UND INDIVIDUALITAT STATT @gyé
BESIN ES WEIHNACHTSSHOPPING STANDARD - 4 T R
PASSAGENVIERTEL | ol i : GALLERIA o
== ™ ! Wichiae WAS HAT S MIT BN : or
FRAGEN, AUF DIE ES ANTWORTEN GIBT. VHH-WEIHNACHTSBUSSEN

EIN GESCHENK FUR ALLE,
DIE DAS SHOPPEN LIEBEN

ZENTRAL ZWISCHEN POSTSTRASSE,
DEN GROSSE BLEICHEN UND DER
BLEICHENBROCKE GELEGEN, ZEIGT
DAS PASSAGENVIERTEL, WIE KURZE
WEGE ZUM GROSSEN EINKAUFS-
GLOCK FOHREN KONNEN.

s s st s s
e e

WIE UMGEHE ICH NERVIGE
UND ZEITRAUBENDE
BAUSTELLEN?

HEREINSPAZIERT UND
WOHLGEFUHLT - NE OASE

P, ot s ot S
o bk, o i
St

ot

st cer Welnachts-

EIN REFUGIUM FUR LUXUS,
FUR STIL UND FUR EXKLUSIVITAT |

i MANSGESERIETE AT

DER HAMBUR:

STILN L St

HOF IM ADVENT -
HERZEN HAMBURGS

GENAY DER
RICHTIGE ORT.«

]
KAISERGALERIE

ety Kaiserlicher Besuch

- Kundenbeispiel Passagenviertel

advise.zeit.de ZEIT Advise


https://media.zeit.de/wp-content/uploads/2024/02/23_ZEIT_HH_Passagenviertel.pdf
https://media.zeit.de/wp-content/uploads/2024/02/23_ZEIT_HH_Passagenviertel.pdf

ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER 18

/ Individuelle Advertorialstrecke

ssssss

ssssssss

Die Bestandteile PASSAGENVIERTEL [

e Umfangreiche Berichterstattung innerhalb einer DIE bas sHoppen LiEBEN 1 YT
mehrseitigen Strecke Uber ein mit lhnen G, b 4‘ e PRl
abgestimmtes Thema. B ot/

* Die Veroffentlichung erscheint als eigenes Buch in '
der ZEIT:Hamburg-Ausgabe.

e Werbeflachen (Vorschlag) fur eine 4-seitige
Strecke:

Sie erhalten innerhalb der vier Seiten eine 1/1-
Anzeigenseite (platziert auf der 4. Seite) sowie eine
Titelkopfanzeige und/oder Griffecke.

e Die Erstellung der Strecke erfolgt Uber unsere ZEIT-
Tochter STUDIO ZX und wird mit dem Wort
ANZEIGE gekennzeichnet.

e Uberdrucke: Sie erhalten auf Wunsch 1.000
Exemplare der Veroffentlichung zur weiteren
Verwendung.

EIN STARKES MITEINANDER

advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER 19

/ Individuelle Advertorialstrecke

AAAAAA

ANZEIGE

—_—
PASSAGEN

Preise Individuelle Advertorialstrecke PASSAGENVI ERTEL

[

EIN GESCHENK FUR ALLE,
DIE DAS SHOPPEN LIEBEN

Umfang Media Kreativkosten Gesamtpreis =
4 Seiten 41.817,60 € 7.260,~€ 49.077,60 €
8 Seiten 83.635,20 € 13.520,-€ 97.155,20 €
12 Seiten 125.452,80 € 19.780,-€ 145.232,80 €
16 Seiten 167.270,40 € 26.040,- € 193.310,40 €

Alle Preise zzgl. MwSt. Die Media-/Herstellkosten sowie Kreativkosten sind nicht rabatt- und AE-fahig. Es gelten die AGB des
Zeitverlags, www.zeit.de/mediadaten, Preisliste Nr. 71. Die Preise konnen sich unterjahrig &ndern.
Aufpreise der Fortdrucke auf Anfrage.

Termine
e Erscheinungstermin nach vorheriger Absprache
* Anzeigenschlisse
4 - 8 Seiten: 5 Wochen vor Erscheinungstermin
12 - 16 Seiten: 7 Wochen vor Erscheinungstermin

advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG PRINT + E-PAPER

/ Beilagen

Beilagenpreise Print-Auflage

Format Einzelverkauf Abo* Gesamt
Hamburg 12.000 19.000 31.000
Kosten 2.340-€ 3.705,- € 6.045- €

(Beispiel bei einem Gewicht bis 20 g)

* Bei Belegung der Abo-Auflage (Gesamt- oder Teilbelegung) werden fur Beilagen bis 55 g Postgebiihren i. H. v. 16,- € pro 1.000 Exemplare fallig.

Der Teilbelegungszuschlag istin dem Preis inkludiert. Postgebihren sind nicht AE- und rabattféhig. Eine Beilagenmenge Gber 200.000 Exemplaren

ist rabattierfahig. Weitere Informationen sowie technische Daten finden sich in der Preisliste Nr. 71. Alle Preise zzgl. MwSt.

Preisbeispiele nach Gewicht

Gewicht Preis Gewicht Preis
bis20g 195,-€ bis40g 215,-€
bis25g 200,-€ bis45g 220,-€
bis30g 205,-€ bis50 g 230,-€
bis35g 210,-€ ab50g Preis auf Anfrage

Alle Preise zzgl. MwSt.

advise.zeit.de

20

EADIF & 7R[T

HAMBURG-AUSGABE

TREIS DRUTICHLAND 494 € 0 JANUAR 023

Y »Wﬁ ﬁ’ Entspannt

euch, Eltem
The misse nicht
feke seln. Ein
oyer fl mehr

Gelassenhelt

ZEIT Advise
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/ Sonderformate & Sonderplatzierungen

Py Titelkopfanzeige
D][E Z]E][T Die Top-Platzierung als erste Anzeige im Blatt - jeweils links und
rechts des Titels ,,DIE ZEIT*
(48 x 35 mm)
Preis: 3.400,- €*

Panorama-Anzeige

Sonderplatzierung innerhalb ZEIT:Hamburg.
(770x176-187 mm)

Preis auf Anfrage

Center-Page

Sonderplatzierung innerhalb ZEIT:Hamburg.
(319 x 528 mm)

Preis auf Anfrage

*Preis zzgl. MwSt.

advise.zeit.de ZEIT Advise



ZEIT:Hamburg Digital
Verankert mit Releva
Erlebt mit Nahe. fﬁ\




ZEIT.DE

/ Portfolio

Display

Mit Display Ads erzielen Werbetreibende eine
hohe Reichweite im Rahmen ihrer Branding
Kampagne.

Far die Vermeidung von Streuverlusten bietet
zeit.de nicht nur ein breites Spektrum an

Exporta indhe USA sinken suf tiefston
Stand sest Dezember 2021

auch zielgruppenspezifische Targetings.

Den Kunden wird ein passendes und
hochwertiges Umfeld fur ihre Werbebotschaft
geboten.

=
Wielche Versicherung Sie brauchen. Und
welcho hebar nicht

Newsletter DIESUZEIT

advise.zeit.de

Wissenschaft, Reisen, Job und Karriere an.

Ein Umfeld mit hoher Nutzungsintensitat und
hohen Offnungsraten der treuen ZEIT-Newsletter

Die digitalen Newsletter der ZEIT-Familie .
sprechen unterschiedliche Zielgruppen

Elbvertiefung

mit hochwertigen Inhalten an. o Ol s g s D e 20

DIE ZEIT bietet Newsletter unter

anderem aus den Bereichen
Nachrichten, Lifestyle, Kultur, Bildung,

verschiedenen Werbemittelformaten an, sondern

Februar

Podcast

23

DIEXZEIT DIE ZEIT produziert die reichweitenstérksten

aufgenommen.

Audio Ads.

Content-Losungen

Abonnent:innen.

Content-Losungen auf zeit.de bieten die
Moglichkeit aufregende Geschichten im
passenden Layout zu erzahlen.

Werbetreibende kdnnen die Inhalte selbst liefern
oder im Auftrag von einer Service-Redaktion
erstellen lassen. Die Content-Losung wird auf
zeit.de mit einem Mediapaket beworben und an
passender Stelle eingebunden.

Fur eine umfassende Inszenierung der
Werbebotschaft bietet zeit.de mit Advertorials,
Sponsored Posts, Branded Podcasts und Videos das
passende Umfeld.

Qualitatspodcasts in Deutschland.

Die ZEIT-Podcast-Familie bietet ein breites
Themenspektrum mit unterschiedlichen
Zielgruppen. Aktuelle Nachrichten, Kriminalfalle,
Politik, Wissenschaft und vieles mehr. Es werden
prominente Gaste interviewt und Live-Events

Ein hochwertiges Umfeld fur zielfUhrende Natives

=

Sponsored Podcast: Uberm Berg - so iingt das Herz der
huee:

ZEIT Advise
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ZEIT:HAMBURG DIGITAL

/ zeit.de/hamburg: Gezielte regionale Ansprache

DIE&ZEZEIT

Nowsletter Elbvertiofung”  Podcast ‘Elbvertiefung  Aktuelle Themen

Auf zeit.de/hamburg informiert die Redaktion taglich, was aktuell in der Stadt

Page Views:
865 Tsd./Monat los ist—von laufenden Gerichtsverfahren Uber relevante Termine bis hin zu
wichtigen Geschehnissen in Politik, Wirtschaft, Kultur und Sport. Ein Portal fur
Visits: anspruchsvollen Online-Journalismus mit tberdurchschnittlich gebildeten,
707 Tsd. /Monat vielseitig interessierten Nutzer:innen. Dank der hohen Verweildauer der
Visitors: Nutzer:innen bietet zeit.de die ideale Plattform fur eine niveauvolle ‘
498 Tsd./Monat Zielgruppenansprache. e
Mit einer gezielten regionalen Ansprache Uber passende Targeting-Segmente Paraetwekl
Zielgruppe: kdnnen gezielt Hamburger:innen digital erreicht werden. Werben Sie jetzt o

Junge Elite, Entscheider:innen regiona[ bei ZEIT Hamburg.
und Meinungsfuhrer:innen*

[T T———
“Die Essenslieferbranche wird zum Labor

- Targetingmoglichkeiten SA

498 Tsd.

mtl. Visitors

advise.zeit.de *Quelle: Verlagsangabe, 2025.



https://www.zeit.de/hamburg/index
https://www.zeit.de/hamburg/index
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/12/Targeting-Moeglichkeiten.pdf
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2024/12/Targeting-Moeglichkeiten.pdf
https://www.zeit.de/hamburg/index

DISPLAYKAMPAGNEN

/ Ausgewahlte Display Formate

Wallpaper Halfpage Ad

Unbegrenzt

Nic war Horbiicher

hren so cinfach. BookBeat :‘laﬁdmckr Niewar
— | horea. Horbiicher
) DIEMZEI:I: o ] hérensocinfach.

Kombination fiir mehr potenzielle Reichweite:
Schaltung eines stationaren Wallpapers in Kombination mit einem Mobile Halfpage Ad.

advise.zeit.de Angebot

26

Stationar und mobil

Format Stationéar (B x H in Pixel) Mobile (B x H in Pixel)
2:1 Banner 1.000 x 500 320x 160

3:1 Banner 1.000 x 333 320x 106

4:1 Banner 1.000 x 250 320x 80

1:2 Halfpage Ad 300 x 600 300 x 600
Wallpaper** 800 x 90 und 160/200 x 600

* Die Formate sind responsiv und im Verhéltnis Breite zur Hohe angegeben, ** Das Wallpaper wird nur stationér ausgespielt. Weitere Formate auf Anfrage

Preismatrix
Grundpreis flir Display Ads
Preisklasse Preis
PK1 32,-€
PKII 24,—-€

PK | = Grundpreis fur Rubrikenrotation, fiir Run of Homepage, fur Basic-Targeting in Rubrikenrotation, fur Entscheider-, Data-
und Kontextuelles-Targeting in Portalrotation;

PK Il = Grundpreis fir Portalrotation und flir Basic-Targeting in Portalrotation

Bei Buchung des Basic-Targetings sind 15% Targetingzuschlag auf den jeweiligen Grundpreis zu berechnen.

Technisches Targeting (Geo-Targeting, Uhrzeiten oder Endgerate) ist zuschlagsfrei. Es handelt sich um TKP Preise (TKP =
Tausenderkontaktpreis)

Anderungen der Preise und Formate unterjahrig méglich. Stand: September 2025. Die angegebenen Preise sind
Tausenderkontaktpreise (TKP).

Die Ausspielung der Werbemittel erfolgt mobil und stationar. Fiir Bannerkampagnen gilt ein Mindestbuchungsvolumen
(Allgemein: 1.400 €; Branchenrabatte moglich). Motivwechsel: Die Einbuchung einer Bannerkampagne enthalt max. einen
Motivwechselinnerhalb der Laufzeit.

Sollten weitere Motivwechsel gewlinscht sein, ist dies moglich. Der Preis betragt 180 € je Motivwechsel und ist nicht
rabattfahig.

Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de

ZEIT Advise
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/ Unsere Umfelder — Ihre Buchungsmdglichkeiten (auch: Ressort Hamburg)

Portal-Buchung Rubriken-Buchung (z.B. Hamburg) Targeting (z.B. Geo-Targeting HH)

Ihr Werbemittel wird als Run of Site (RoS) uber die Ihr Werbemittel wird in Rotation in einer bestimmten

gesamte Website von zeit.de ausgespielt. Rubrik ausgespielt. Basic Targeting*

Geografisches Targeting (z.B. fur die Stadt/

Metropolregion Hamburg) sowie
Eine RoS—Buchung ist je nach Preisklasse mit Rubriken von zeit.de sind z.B.: Soziodemographische Merkmale und Interessen.

einem Basic- oder Premium-Targeting e Hamburg

kombinierbar* .
* Politik Premium Targeting*

¢ Gesellschaft Kontextuelles Targeting, User Involvement

e ZEMmagazin Targeting oder Entscheider:innen-Targeting.

Run of Homepage

* uv.m.
lhr Werbemittel wi h Verfi keit : :
atjssc?r:liggzilcr?aVL\Jl%r(leenral-(I:omZ ;gleoig:lzeit de Eine Rubrikrotation ist gegen einen Aufschlag von 15% lechnisches Targeting ) .
pag ' mit einem Basic-Targeting kombinierbar. Umfasst zum Beispiel Endgerat, Browser und viele

ausgespielt. weitere Kriterien.

Maximal 3 Targeting-Kriterien kombinierbar

advise.zeit.de *Ggf. fallen Preis-Aufschlage an; ZEIT Advise


https://www.zeit.de/angebote/content-produkte/content-cards/index

ZEIT:HAMBURG DIGITAL 28

/ Zielgruppen durch Geotargeting
erreichen ‘

°
Flensburg

lhre
Zielgruppe
inund um

Vermeiden Sie Streuverluste!

Mit Geotargeting erreichen Sie regional auf zeit.de
genau die Zielgruppe, die fur Sie relevant und
interessantist. Mithilfe von Bundeslandern oder
Stadten konnen Sie so das adressierte Gebiet
individuell eingrenzen.

L Hamburg
erreichen

Hamburg
°

Das Targeting lasst sich beispielsweise auf die Stadt
Hamburg eingrenzen.

Bremen
(]

Wie konnen Sie Geotargeting buchen?
e Entscheiden Sie sich fur eine oder mehrere Stadte,
die Sie erreichen mochten.

e Zusatzlich konnten Sie mit soziodemografischen

Braunschweig

. H
Merkmalen (Alter, Geschlecht, Einkommen etc.) A B N
. . .. . ZEIT:HH, HA, WamS HH
Ihre Zielgruppe noch gezielter definieren, wenn Sie
mochten. B ZEIT:HH und Wam$ HH
e Nach lhren Wunschen erstellen wir Ihnen eine Wam$ HH

Reichweitenprognose und ein eigenes Angebot.

advise.zeit.de ZEIT Advise
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/ Content Cards: Gestaltung im
anmutenden Layout

DIE&LZEIT

Das Advertori al im Ad. Politik Geselischaft Wirtschaft Kultur~ Wissen Digital Campus~ Arbeit Entdecken Sport ZEITmagazin zett me
.

Gesichiseriennung, bet der Security China @ Thomas MeterReutens

¢ Platzierung: ausspielbar auf allen Portalen und Umfeldern

INMALY Seit der Mensch Gber sich nachdenkt, schaut er inden
H H Soite 1 = Dl neve Logk schwarzen Spiegel der Kunst, um herauszufinden, wie
* Targetlng hInZUbUChbar ‘““ - s wohl eines Tages mit der Welt zu Ende gehen wird
Seite 2~ Was A memmesncr  Schaudemd liest er die Offenb des Joh s
° 1 PR sl Gt oder vertieft sich in die Gemalde von Hieronymus
Max. 5 Sites pro Card Mtdewbotm:  Boach Be n die Mingste it haburisiarter
.. . postapokalyptische Zustinde, wie sie Cormac
» Eye Catcher - Erklarung — Call to Action e e
. . . . . Ustete Luneburger Heide. Doch diese Ausloschungsfantasien
° M Ogl' C h Sin d V| d eo, I m age/B | ld un d Text DIE&LZEIT exfen nur den offensichtlichsten Teil eines Schreckens, der sich
Startseite  Politik Gesellschaft  Wirtschaft ichk lingat i veéniger Offnaichificien shaplalt
H H Gedicht Doomsday besch de:
* Inkl. 1 Schulterblick und 1 Korrekturschleife e Ao ot il
Luis Borges einen Untergang, der
* Die Buchung muss mindestens 10 Tage o iy mcsrapistenia
vor dem Kampagnenstart erfolgen =Y Wty
ht. / In jedem Augenblick kann dir
Ine von Trofa / thre Liebe offenbaren. / In
OGN 4 Augenblick kann der Hahn dreimal
H H . N iht haben. / In jedem Augenblick lasst
SI e l'l efern M i rasseruhr den letzten Tropfen fallen”
L |nf0rmat|0nen/PR-Meldung 53 i\ rend in solchen Zeilen noch ein Funken
. — ung gluht, macht sich die englische TV- " -
. . . . Keine Kontogebuhrer!. : Black Mirror keine Ilusionen mehr. Es Keine Kontogebiihre :
* Bilder im Hochformat und / oder Video-Link Einmaiige Pramic. | WO | SR PRaes o, Einmatige Pramic. || W

b B 1. So ungefihr lautet thr Befund. Folge bt EB
‘olge illustriert sie, wie der technologisch
* Logo u nd " Sparda-Bank erte Mensch sein gewohntes

Hamburg rerstindnis abstreift und ein anderer
. S Erfinder Charlie Brooker erklirt den
° _ cee b
Zlel. U RL denn auch als fassungloses Starren auf
abgeschalteten Smartphone-Screen, in dessen nackter Finsternis
lemand mehr als der erkennt, der er ist

Preis:
ab 5.000,- € (inkl. Produktions- und Mediakosten)*

*Bei einem Mindestbucljungsvolumen von 3.500,- €
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de



https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2024/sparda-bank/artikel-1/content-card/
https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2024/sparda-bank/artikel-1/content-card/
https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2024/sparda-bank/artikel-1/content-card/
https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2024/sparda-bank/artikel-1/content-card/

ZEIT:HAMBURG DIGITAL

/ Vel Content in einer Werbeform — eine Kombination ist moglich

/ Video Card

DIE&LZEIT

¢ Media URL (Vimeo, YouTube)
¢ Headline und Description
insgesamt max. 160 Zeichen

advise.zeit.de

/' Image Card / Text Card

DIEZELZEIT

Startseite Politik Gesellschaft  Wirtschaft

DAS IST MOSEL!
ZEIT FUR DEINEN
KURZURLAUB!

e Bild ¢ Headline max. 25 Zeichen
e Headline max. 100 Zeichen e Subline max. 220 Zeichen
e Description max. 140 Zeichen e Description max. 160 Zeichen

30


https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2023/moselland-touristik/artikel-1/content-card/
https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2023/moselland-touristik/artikel-1/content-card/
https://service.matthiasrendl.de/kunden/zon/2023/moselland-touristik/artikel-1/content-card/

ZEIT PODCASTS

/ Neue Zielgruppen in
ungeteilter Podcast-
Aufmerksamkeit
gewinnen.

advise.zeit.de




PODCAST
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/ ZEIT Podcast-Hérer:innen sind durchschnittlich 41 Jahre — eine Zielgruppe,

die taglich Entscheidungen trifft und Orientierung sucht

Wie alt sind die ZEIT Podcast-Horer:innen?

B Boomer 60 + J.

Gen X 45 bis 59 J.

B GenY 30bis44 ). m Gen Z bis 29 J.

Vertrautheit & Nahe

90 %

haben das Geflihl von
Vertrautheit, wenn sie
ZEIT Podcasts horen.

Intensive Nutzung

@ 8 Std.

horen ZEIT Podcast
Horer:innen pro Woche.

Hohe Aufmerksamkeit

97 %

horen ZEIT Podcasts bis
zum Ende.

advise.zeit.de Quellen: ZEIT Podcast-Studie 2025; iq digital Podcast Grundlagenstudie 2023

Uber
Podcast-
Inhalte
sprechen
regelmaBig

Relevante Themenbereiche fiir ZEIT Podcast-Horer:innen 69 %

Nachhaltigkeit 82%

Psychologie 81%

Gesundheit 77%

Kunst & Kultur 71%

Literatur 71%

Erndhrung 69%

Reisen 63%

Weiterbildung

57%

Wohnen & Design

39%

Wirtschaft & Finanzen 37%

ZEIT Advise



PODCAST 33

/'Werbung in ZEIT Podcasts kommt an

76 %

der ZEIT Podcast-Horer:innen
finden die Kundenspots
passend platziert.

80 %

der ZEIT Podcast-Horer:innen
finden die Werbung
glaubwurdig.

86 %

der Nutzer:innen horen
Podcasts ganz konzentriert,
wodurch Botschaften gezielt
ankommen.

66%

der Horer:innen nehmen durch
Podcast-Werbung eine
markenaktivierende Wirkung
wabhr.

Quellen: ZEIT Podcast-Studie 2025; iq digital Podcast Grundlagenstudie 2023; RMS Podcast Studie 2024.

advise.zeit.de ZEIT Advise



BUCHUNGSMOGLICHKEITEN

/ Podcast TKP-Preisliste*
lhre Podcast-Buchung auf Volumenbasis

Preiskategorie PreRoll/ Ad Bundle Ad Bundle****
= MidRoll*** Plus**** ODER PostRoll

110€ 100€
Native Audio Ad
(bis 30 Sekunden)
Preiskategorie PreRoll/ Ad Bundle PostRoll
MidRoll Plus
Native Audio Ad 130€ 110€
(bis 60 Sekunden)
110€
Sl e PreRoll/ Ad Bundle PostRoll
MidRoll Plus
130€
Native Audio Ad
(bis 240 Sekunden)
PK2 110€
Erlauterung Preisklassen
PK1 = Podcast Show & Premium Targeting, Bsp. TKP-Buchung einer einzelnen Show, z.B. ,,ZEIT Verbrechen*
PK2 = Podcast Brand = TKP-Buchung aller ZEIT Podcasts
Podcast Channel = TKP-Buchung einer Themenrubrik, Bsp. Alle Podcasts zum Thema ,,Politik“
Mindestbuchungsvolumen 3.500 € n/n
Hinweise
*** keine MidRollin ,ZEIT Verbrachen® und in ,Was jetzt?“ moglich
**** Storytelling = PreRoll UND PostRoll
AdBundle Plus = PreRoll UND PostRoll (jeweils max. 30"). Ausspielung erfolgt nach Verfligbarkeit! Keine garantierte Platzierung.
AdBundle = PreRoll UND MidRoll UND PostRoll (jeweils max. 30"). Ausspielung erfolgt nach Verfligbarkeit! Keine garantierte Platzierung.
advise.zeit.de Alle angegebenen Preise sind Grundpreise, fiir Branchen sind niedrigere Mindestbuchungsvolumina und individuelle Rabatte moglich

34
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SPOTFORMATE

/' Native Audio Ad
lhr Spot authentisch in den

Podcast-Content eingebettet

Ihr Werbebotschaft erhalt, naturlich eingebettetim
Podcast und als einziger Werbebeitrag pro Slot, die
volle Aufmerksamkeit der Horer:innen.

* Nativeingesprochen durch professionelle
Sprecher:innen

* Fugtsich so naturlich in den Podcast ein.

* Voice only: Keine Hintergrundgerausche, keine
Musik oder Jingles — Ihre Werbebotschaft stehtim
Mittelpunkt.

* Buchbarals PreRoll (max. 30 Sek.), MidRoll (max.
60 Sek.) oder PostRoll (max. 60 Sek.)

e Erstellungskosten: 1.000,-€

advise.zeit.de

Best Seller
im ZEIT Audio
Ad Portfolio




ZEIT NEWSLETTER

/ Kuratiert mit Relevanz.
Gelesen mit Vertrauen.

advise.zeit.de



ZEIT:HAMBURG NEWSLETTER ELBVERTIEFUNG
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/ Starke Wirkung bei treuer Leserschaft — Ihre Botschaft direkt im Postfach

DIE&LZEIT

£ 92 %

Elbvertiefung

der Leser:innen gefallt der
Elbvertiefungs-Newsletter
(sehr) gut.

Liebe Leserin, lieber Leser,

TAGLICHE
NUTZUNG

da war die Bushaltestelle neben der Sporthalle. Im Sommer das
Freibad. Und natiirlich die Eisdiele, vor der wir betont lissig
unter groBien Soni und den vorbeiknatternden

Ich bin in einer Kleinstadt in NRW aufgewachsen. Fiir uns
Teenager gab es nicht viele Orte, an denen wir gern Zeit

TREUE LESER:INNEN

lesen seit2-5 lesen seit mehr
Jahren als 5 Jahren Ausgabe

lesen jede

HOHE ZUFRIEDENHEIT

GESCHLECHT

weiblich
B mannlich

84%

Weiterempfeh-
lungsquote

advise.zeit.de Quelle: ZEIT:Hamburg Newsletter Leser:innenbefragung Oktober 2025, n=883

Kunst und Kultur

INHALTLICHE OPTIK LANGE
AUSWAHL

89%

(sehr) gut (sehr) gut genau richtig

TOP 5 THEMENINTERESSEN UND -WUNSCHE

Portraits

Politik

Mobilitat

Wirtschaft

ZEIT Advise



NEWSLETTER

/ ZEIT:Hamburg Elbvertiefung

Jeden Tag wissen, was in Hamburg wichtig ist. Relevant und
pragnant. Persdnlich und pointiert. Elbvertiefung ist der etablierte
tagliche Newsletter der ZEIT fur Hamburg. Schwerpunktthemen:
Aktuelles, Kultur, Politik, Wirtschaft, Stadtleben und
Veranstaltungen.

Erscheinungsweise: werktaglich, montags-freitags

Reichweite: 107.000 Newsletter-Empfanger:innen
Anzeigenplatze: sieben Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss: bis Montag 12 Uhr der Vorwoche

DIE&EZEIT

Elbvertiefung

Der Newsletter aus Hamburg » am Dienstag, 10. Februar

Mit einem gefihrlichen Trend, einer Warnung fiir Busreisende und der Frage,
ob Wohnungstausch in Hamburg funktioniert

Platzierungsmoglichkeit Preis
Breaking Ad 2.700 ,-€
Bild-Text-Ad 2.950,-€

Materialanlieferung an digital_admanagement@zeit.

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixel. Es gelten die Allgemeinen
Geschaftsbedingungen, siehe https://advise.zeit.de/

Der Preis ist AE- aber nicht rabattfahig.

Liebe Leserin, lieber Leser,

da war die Bushaltestelle neben der Sporthalle. Im Sommer das
Freibad. Und natiirlich die Eisdiele, vor der wir betont lissig
unter groBen Sonnenschirmen saffen und den vorbeiknatternden
Autoposern nachschauten.

Ich bin in einer Kleinstadt in NRW aufgewachsen. Fiir uns
Teenager gab es nicht viele Orte, an denen wir gern Zeit



https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5BGNQJ3G-15JLCYI&m2u=5BT054XH-5BGNQJ3G-9Y1185R&wt_zmc=nl.int.zonaudev.3653089689_416772753964.nl_ref.
https://newsletterversand.zeit.de/ov?mailing=5BGNQJ3G-15JLCYI&m2u=5BT054XH-5BGNQJ3G-9Y1185R&wt_zmc=nl.int.zonaudev.3653089689_416772753964.nl_ref.
mailto:digital_admanagement@zeit.de
https://advise.zeit.de/

ZEIT:HAMBURG DIGITAL

/ Die Newsletter Ads: Formatoptionen

O Breaking Ad

Format: 600 x 200 Pixel als JPEG, PNG 60 kb maximal.

2.700,- €* fur eine Woche (5 Ausgaben)

O Bild-Text Ad

Bildformat: 600 x 300 Pixel

maximale Textlange: 350 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
2.950,- €* fur eine Woche (5 Ausgaben)

Anzeigenschluss & Werbemittelfrist:
Montag der Vorwoche, 12 Uhr

Anlieferung der Werbemittel inkl. Ziel-URL
an digital_admanagement@zeit.de

Breaking Ad: Bild-Text-Ad:

ZEIT LEO - LesespaB fiir Kinder!

Die neue Ausgabe steckt voller Rétsel, Geschichten und Aha-Momente —
macht SpaB und weckt ganz nebenbei die Lust aufs Lesen.

Gratis sichern >>

* Peis zzgl. MwSt. und AE-fahig. Inkl. 1x Motivwechsel pro Woche, jeder weitere 180,- €

advise.zeit.de

Erst mal aber einen schénen 1. Advent. Und ein erholsames
Wochenende. Bleiben Sie gesund!

Thre Annika Lasarzik

Jetzt teilen: n u

Wollen Sie uns Thre Meinung sagen, wissen Sie etwas, iiber das
wir berichten sollten? Schreiben Sie uns eine E-Mail an:
hamburg@zeit.de

o

Breaking Ad
600 x 200 Pixel

Was heute wichtig ist

39

Hamburgs Straffen wurden in den ersten neun Monaten des
Jahres 15 Prozent weniger Unfille gezihlt; die Zahl der
Verkehrstoten liegt bei elf, das sind zehn weniger als im gleichen
Vorjahreszeitraum + Und nach Angaben des Senats waren in
Hamburg in diesem Jahr rund ein Drittel mehr Menschen auf
dem Fahrrad unterwegs als noch 2019 + Die rund 700
Beschiftigten des Hamburger Landesverbandes der
Arbeiterwohlfahrt (AWQ) erhalten mehr Lohn und zudem eine
Corona-Sonderzahlung « Der FC St. Pauli trifft heute Abend auf
den V{L Osnabriick; der HSV am Sonntag auf den 1. FC
Heidenheim »

2/

Bild-Text Ad
600 x 300 Pixel

{
A 1
Frr — A""tﬁtﬁﬁi.f‘.gx.;m'

Etiam ultricies nisivel augue. Curabitur ullamcorper
ultricies nisi. Nam eget dui. Etiam rhoncus. Maecenas
tempus, tellus eget.

Neaue sed insum

Was heute wichtig ist

ZEIT Advise



CONTENT PRODUCTS

/ GroBe ZEIT-Biihnen

fur den Norden: Native
Article und Native Hub

advise.zeit.de
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ADVERTORIALS AUF ZEIT.DE

/ Native Article und Native Hub

/" Native Hub
DlEiE’f:ZElT 5

Artikelseiten

/ Native Article

1

Artikelseite

DIEZELZEIT

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

N2

6 /40

BASIC: PLUS: BASIC: PLUS:
CONTENT-ERSTELLUNG DURCH UNS CONTENT-ERSTELLUNG DURCH SIE CONTENT-ERSTELLUNG DURCH UNS
PREIS AB 21.000,- € (4 WOCHEN)*

CONTENT-ERSTELLUNG DURCH SIE
PREIS AB 6.000,- € (4 WOCHEN)*

PREIS AB 10.000,- € (4 WOCHEN)* PREIS AB 12.500,- € (4 WOCHEN)*

*Das Mindestbuchungsvolumen netto/netto besteht aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil fur Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-

MaBnahmen/Medialeistungen buchbar.
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe advise.zeit.de


https://www.zeit.de/angebote/kulturhighlights-koeln/index
https://www.zeit.de/angebote/kulturreise/donau-stpoelten/index

ADVERTORIALS AUF ZEIT.DE

/ Ihre Geschichte im Layout der ZEIT

Native Article

¢ Content-Erstellung: bei Basic durch Sie,
bei Plus durch uns (nach Briefing)

¢ Gestaltung im gewlinschten Native
Content Layout

¢ Aktualisierung moglich

¢ Eine Artikelseite mit max. 6.000
Zeichen

¢ Bild-Text Teaser auf Ressort-Ebene fiir
die gesamte Laufzeit*

¢ Medialeistung wie bspw. Display Ads zur
Trafficgenerierung istim Angebot
enthalten und kann kundenindividuell
zusammengestellt werden
(50 % interner Verlinkungsrabatt)

DIE&LZEIT

Auf zu neuen Ufern: Kultur
an der Donau und der
Traisen

1

Artikelseite

Preis: Basic ab 6.000,—- € (4 Wochen)**, Plus ab 10.000€ (4 Wochen)**

Native Hub

e Content-Erstellung: bei Basic durch Sie,
bei Plus durch uns (nach Briefing)

e Gestaltung im gewilinschten Native
Content Layout

¢ Aktualisierung moglich

¢ Centerpage zzgl. flinf Artikelseiten (bis
zu 6.000 Zeichen pro Artikel)

¢ Bild-Text-Teaser auf Ressortebene fiir
die gesamte Laufzeit*

¢ Medialeistung wie bspw. Display Ads zur
Trafficgenerierung ist im Angebot
enthalten und kann kundenindividuell
zusammengestellt werden
(50 % interner Verlinkungsrabatt)

42

DIE&LZEIT

S

Artikelseiten

Preis: Basic ab 12.500,- € (4 Wochen)**, Plus ab 21.000€ (4 Wochen)**

* Nach Verfugbarkeit.

** Preis versteht sich als Mindestbuchungsvolumen netto/netto bestehend aus Produktions- und Mediakosten. Der Anteil ZE][TAdVise
fir Produktionskosten ist nicht rabatt- und nicht AE-fahig. Nur in Kombination mit Traffic-MaBnahmen/Medialeistungen

buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt. Anderungen vorbehalten.


https://www.zeit.de/angebote/kulturreise/donau-stpoelten/index
https://www.zeit.de/angebote/kulturhighlights-koeln/index

ADVERTORIALS AUF ZEIT.DE
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/ Ihr Weg zur perfekten Geschichte auf zeit.de

Datenanlieferung

Artikelbild:

¢ max. 5 Bilder, davon eines als Header-/Teaserbild
¢ Optional auch moglich:

* Logo, Bildergalerie, Video- oder Audio-Einbindung

Ressort-Teaser:
¢ Einbindung im Navi-FlyOut unter ANZEIGEN (kostenpflichtiges Add-On)
¢ Auswahl zwischen den Designs von zeit.de, ZEITmagazin oder ZEIT Campus

Artikel:
¢ Headline: max. 70 Zeichen inkl. Leerzeichen

¢ |Intro-/Teaser-Text: max. 170 Zeichen inkl. Leerzeichen, kann auch aus dem Haupttext
ubernommen werden

¢ Header-/Teaser-Bild: Image im 3:2 Format inkl. Bildunterschrift und Copyright,
hochauflosend, 1 MB bis max. 3 MB

e Zusatzlich max. 4 weitere Bild-/Video-/Audio-Einbindungen:
Bilder: optional, individuelle Formate maglich
Logo: optional, hochaufloésend + Ziel-URL
Bildergalerie: optional, 5-10 Bilder inkl. Bildunterschrift, Copyright und Angabe der
Reihenfolge, hochauflésend, 1 MB bis
max. 3 MB (empfohlen werden Bilder ausschlieBlich im Hoch- oder Querformat, max. 1
Bildergalerie)
Video: optional, Einbindung als URL (bspw. YouTube, Vimeo)
Audio: optional, Einbindung als URL (bspw. via SoundCloud-Link)

e Text: max. 6.000 Zeichen inkl. Leerzeichen

Bild-Text-Teaser:

¢ Teaser-Bild: Image im 3:2 Format, hochauflésend, 1MB bis max. 3 MB

e Headline: max. 70 Zeichen inkl. Leerzeichen

e Text: max. 170 Zeichen inkl. Leerzeichen

¢ Ressort-Angabe: In welchem Ressort soll der Bild-Text-Teaser platziert werden?
¢ Navi-Link (kostenpflichtiges Add-On)

¢ Text: max. 30 Zeichen inkl. Leerzeichen

ZEIT Advise



ZEIT:HAMBURG EVENTS

/' Raum fiir Relevanz.
Anlass fur Begegnung.

Burgernah, unterhaltsam, kontrovers — so
schaffen wirin Hamburg und Umgebung
zahlreiche Begegnungen auf Events und
Veranstaltungen rund um aktuelle
Themen, die die Stadt und ihre
Burger:innen bewegen. Die "Lange Nacht
der ZEIT" ist nur eine davon.

advise.zeit.de



KONTAKT

/ Gerne beraten wir Sie personlich!

Swantje Oelbuttel
+49 160 5392523

y Christian Bruhn
| a +49 151 22592711

Zeitverlag Gerd Bucerius GmbH & Co. KG
Vermarktung Team Local Editions
ZM_Local_Editions@zeit.de

advise.zeit.de

Druckunterlagen-Anlieferung

per Web-Upload unter www.anzeigeneingang.de
per E-Mail an zeit@anzeigeneingang.de

Es gelten die AGB der ZEIT Preisliste Nr. 71
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